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Odkrij dozivetja

Maribor postaja destinacija doZivetij, kjer obiskovalci
ustvarjajo Cudovite spomine na slikovitih gricih, uzivajo
ob vrhunski hrani in vinu, pleSejo v ritmu ekstoti¢ne
glasbe ter hkrati spoznavajo mnozicam skrite bisere
Slovenije.

Starimost, eden od Stevilnih simbolov mesta Maribor,
povezuje staro urbano sredis¢e s Cudovito naravo,
razprostrto ez grice in hribe in je simbol destinacijske
znamke Maribor.
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02 Razvoj
logotipa

Logotipjegrajenstreh 2> Slika1 Slika 1
osnovnih enot - enos- Razvoj logotip
tavne, a moc&ne tipografi- = M .b
o . -P' & a. Tipografska osnova a rl Or
je, simbola in okvirja.V l )

. . i ogotipa.
zapisu»Maribor«je na b. Povedevalno steklo, +
minuskulo »o« dodan kije simbol raziskovanja.
diagonalni podaljSek v ¢. Starimost mesta . o
spodnjem Erkovnem pasd. Maribor, kot navdih za &

»okvir«logotipa
(vir slike: Google).
€. Koncen logotip +

Skupaj stvarjata podobo
povecevalnega stekla, ki
je simbol raziskovanja.
Celoten napis obdaja c |
okvir, ki je v obliki starega ' i ‘
mestnega mostu. Sledniji
povezuje levo in desno
stran reke Drave, hkrati
pa zrcalirazdvojenost,
raznolikost a povezanost
mesta.

[+

Maribor

—
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> LOGOTIP ZAVODA ZA TURIZEM MARIBOR- POHORJE -> BARVNA RAZLICICA
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> NEGATIV LOGOTIPA NA BARVNI PODLAGI
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> LOGOTIP ZAVODA ZA TURIZEM MARIBOR - POHORIJE > POZITIV
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> NEGATIV LOGOTIPA NA CRNI PODLAGI
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03 Pozicijski
slogan

Odkrij Maribor
Discover Maribor
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04 Konstrukcija

logotipa

11/30
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o5 Pojavnost
logotipa

Slika 2
2 Slika 2

NajmanjSa dovoljena
sirina logotipa je 20 mm.

2> Slika 3
NajmanjSa dovoljena
visina tipografskega
logotipaje 4 mm.

Slika 3

Maribor

> Slika 4
Primerinapacne
uporabe logotipa:
a.ne spreminjajte

Slika 4

razmerij logotipa, a. b.

Maribor

b. ne spreminjajte barv
elementoy,

c. na temnih ozadjih
uporabite negativ
logotipa.
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o6 Tipografija

- Primarna
tipografija:
DruZina Campton -
bold, medium, book,
extra light

Glavna, primarna pisava,
kije uporabljena v logoti-
puje pisava Campton, ki
je enostavna, geometrijs-
kain mocna.

Pojavnost:
tipografija logotipa,
naslovov, podnaslovov

Dopolnilni tipografiji
predstavljata »konstruk-
cijskikontrast«glede na
primarno pisavo. Njuni
serifi, ozke Crke in visok
¢rkovni pas so namenjeni
predvsem zanaslovne in
daljsa besedila.

= Sekundarna
tipografija:
DruZina Apex Serif -
bold in book

Pojavnost:
uporablja se kot
dopolnilna pisava
primarni tipografiji

Zavod za turizem Maribor - Pohorje

Aa Bb Cc Gé Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Rr Ss §8 Tt Uu Vv Zz Z3
1234567890.:,;?!
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1234567890.:,;?!

Aa Bb Cc Cé& Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Rr Ss S§ Tt Uu Vv Zz 7%
1234567890.:,;?!

Aa Bb Cc C& Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Rr Ss S8 Tt Uu Vv Zz 7%
1234567890 .:,;?1

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo
Pp Rr Ss Tt Uu Vv Zz
1234567890.:,;?!

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh [i Jj Kk LI Mm Nn Oo

PpRr Ss Tt Uu Vv Zz
1234567890.:,;?!
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07 Barvna

shema

Osnovna, primarna
barvajerdeca, ki deluje
mladostno in seze a Se
vedno resno.

Sekundarnabarva je
vijoli¢na, ki dopolnjuje
igriv »karakter«rdece
barve.

Terciarne barve so
prepuscene izbiri
oblikovalcem. Upora-
bljajo se predvsemna
produktnih oglasih, kjer
izdelovalec izbere barvo
glede na produkt, ki je
predstavljen na oglasu.

Zavod za turizem Maribor - Pohorje
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- Primarna barva:
rdeda

0C-90M-70Y-0K
239R64G-748B
Pantone: 1787 C

Pojavnost:

primarna barva logotipa,

poslovnih tiskovinin
slikovnih oglasov.

- Sekundarna barva:
vijolicna

75C-85M-20Y- 0K
99R-73G+1368B
Pantone: 2090 C

Pojavnost:

barva se najveckrat
uporablja v kombinaciji
s primarno barvo na
promocijskih materialih
alidrugih tiskovinah.

2 Terciarna barva:
izbira glede na barve
oglasa

Pojavnost:

barva se najveckrat
uporablja na produktnih
oglasih.
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08 Prodajni

poziv
Znatka »Odkrij Mari- > Slika 5 Slika 5
bor«oz. »Discover Znatka v slovenskem
Maribor« je izpeljana iz Jl\e/IZlk'E_ »Od!:r” N

. . .. aribor«, v barvntin oo °
simbolalogotipa, kije ¢rno-belirazlicici. Odkrlj Mqubor
postavljenv krog.

Njennamenje, da
pritegne pozornost Odkrij Maribor
posameznika in ga
poziva k raziskovanju,
odkrivanju 7 Slikab ™ .

" Znatkav angle3kem Odkrij Maribor
Uporablja se na ogalsih jeziku - »Discover
in drugih materialih Maribore, v barvniin
kot »call to action«in ¢rno-belirazlicici.
tako postane dopolnilni
element logotipa.

Q Discover Maribor
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Poslovne tiskovine,
promocijski material,
oznacevalni sistemi

NAVODILA ZA UPORABO S PRIMERI
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10 Poslovne

tiskovine
Poslovne tiskovine so 2> Slika7
oblikovane na preprost Poslovne tiskovine:

mapa, dopisni list,
kuverta amerikanka,
kuverta C5in vizitka

aeleganten nacin.
Urejen prikaz informacij

je konsistentenv vseh podjetja.
tiskovinah. Kot detajl
in popestitev materi- Posebnost je vizitka

podjetja, ki sicer ohranja
svojo standardno
velikost, le njena oblika
sledi okvirju logotipa,
kije v spodnjme delu
vboden.

alov se pojavljardeca,
primarna barva.
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>
Tialoki prebod 4 2000 Maribor > Razt@mariborst
Naslornik
Maistrova ulica 10
1000 Ljubljana
Spoitovani,
mi ut fuga. Bis i cusil
netodit tenis L
Ed p orrorep: repreris di to et quibla quoes
ipsunt.
Obit fuga. Ut quod maximil it orerum et la 1abo. Et optaese nistin
rehent. i
fac resti il ab idelect atempo
jasi i i repudae natia sa archit
Merem hit eic te eatet it ia inct
luptatati voluptat est., nonse-
quam nonest. i i abore ut

expedi rem Nam erchil

volario tendae nonsectur ad et qui quat.
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e stmactar s © odkry Maribor
Potenica
frovieny
Tralaki prohod 4 > Bext@marborsi r'z’;;ﬂ
2000 Marior o ——
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Monka Juri#i¢ Hlevnjak

‘Svetowaka 1aodaole 2 vrceamiia spies Locmaiciranje
FRandWad carions Ade sor

>T-206(0)22246621
> Bmandks Navnjak@rasr boe st

Tursdsa tart em Martbor - Pohoris Thalskipeudod 4 2000 Maridar

Tiaiskiprotodd > Bm@macborst
2000 Macibor > e iitmaribor st

i
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11 Spletne
pasice

Slika 20

> Slika 8
Najpogostejse velikosti
pasic naspletnem
brskalniku Google:
a. pasica velikosti
336 x 280 px,
b. pasica velikosti
250 x 250 px,
c. pasica velikosti
728 x 90 px.,
€. pasica velikosti
300600 px,
d. pasica velikosti
320100 px o @ @ o visitmaribor
e. pasica velikosti
300 x 250 px.

Visit for a day,
remember for a lifetime.

= win £

LY Lil-

Visit for a dav,
remember for
a lifetime.

Q@O0 viitmerier
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remember for a lifetime.

o @ @ o visitmaribor

o Odk!-ii Maribor

Visit for a day,
remember for
alifetime.

o e o visitmaribor

Zavod za turizem Maribor - Pohorje

Visit for a day,
remember for a lifetime. /=

Visit for a day,
remember for a lifetime.

DO viitmarbor
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Promocijski
material
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uDiscqver. 3
- siMigribor, y

visilBaribort: % M Y
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