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Maribor postaja destinacija doživetij, kjer obiskovalci 
ustvarjajo čudovite spomine na slikovitih gričih, uživajo 
ob vrhunski hrani in vinu, plešejo v ritmu ekstotične 
glasbe ter hkrati spoznavajo množicam skrite bisere 
Slovenije.

Stari most, eden od številnih simbolov mesta Maribor, 
povezuje staro urbano središče s čudovito naravo, 
razprostrto čez griče in hribe in je simbol destinacijske 
znamke Maribor.

Odkrij doživetja
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→ LOGOTIP ZAVODA ZA TURIZEM MARIBOR- POHORJE → LOGO NA FOTOGRAFIJI
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Razvoj 
logotipa

02

Logotip je grajen s treh 
osnovnih enot ‒ enos-
tavne, a  močne tipografi-
je, simbola in okvirja. V 
zapisu »Maribor« je na 
minuskulo »o« dodan 
diagonalni podaljšek v 
spodnjem črkovnem pasu. 
Skupaj stvarjata podobo  
povečevalnega stekla, ki 
je simbol raziskovanja. 
Celoten napis obdaja 
okvir, ki je v obliki starega 
mestnega mostu. Slednji 
povezuje levo in desno 
stran reke Drave, hkrati 
pa zrcali razdvojenost, 
raznolikost a povezanost 
mesta.

→ �Slika 1 
Razvoj logotip 
 
a. Tipografska osnova 
logotipa. 
b. Povečevalno steklo, 
ki je simbol raziskovanja. 
c. Stari most mesta 
Maribor, kot navdih za 
»okvir« logotipa 
(vir slike: Google). 
č. Končen logotip

Slika 1

a.

b.

c.

č.
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→ LOGOTIP ZAVODA ZA TURIZEM MARIBOR- POHORJE → BARVNA RAZLIČICA
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→ NEGATIV LOGOTIPA NA BARVNI PODLAGI
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→ LOGOTIP ZAVODA ZA TURIZEM MARIBOR - POHORJE → POZITIV
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→ NEGATIV LOGOTIPA NA ČRNI PODLAGI
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Odkrij Maribor
Discover Maribor

Pozicijski 
slogan

03
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Konstrukcija 
logotipa

04
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Pojavnost 
logotipa

→ �Slika 3 
Najmanjša dovoljena 
višina tipografskega 
logotipa je 4 mm.

→ �Slika 4 
Primeri napačne 
uporabe logotipa: 
a. ne spreminjajte 
razmerij logotipa, 
b. ne spreminjajte barv 
elementov, 
c. na temnih ozadjih 
uporabite negativ 
logotipa.

→ �Slika 2 
Najmanjša dovoljena 
širina logotipa je 20 mm.

Slika 2

Slika 3

05

Slika 4

a.

c.

b.
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Tipografija

Glavna, primarna pisava, 
ki je uporabljena v logoti-
pu je  pisava Campton, ki 
je enostavna, geometrijs-
ka in močna.

Dopolnilni tipografiji 
predstavljata »konstruk-
cijski kontrast« glede na 
primarno pisavo. Njuni 
serifi, ozke črke in visok 
črkovni pas so namenjeni 
predvsem za naslovne in 
daljša besedila.

Aa Bb Cc Čč Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm 
Nn Oo Pp Rr Ss Šš Tt Uu Vv Zz Žž 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 . : , ; ? !

Aa Bb Cc Čč Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm 
Nn Oo Pp Rr Ss Šš Tt Uu Vv Zz Žž 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 . : , ; ? !

Aa Bb Cc Čč Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm 
Nn Oo Pp Rr Ss Šš Tt Uu Vv Zz Žž 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 . : , ; ? !

Aa Bb Cc Čč Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm 
Nn Oo Pp Rr Ss Šš Tt Uu Vv Zz Žž 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 . : , ; ? !

06

→ �Primarna 
tipografija: 
Družina Campton – 
bold, medium, book, 
extra light 
 
Pojavnost: 
tipografija logotipa, 
naslovov, podnaslovov 

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo 
Pp Rr Ss Tt Uu Vv Zz 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 . : , ; ? !

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo 
Pp Rr Ss Tt Uu Vv Zz 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 . : , ; ? !

→ �Sekundarna 
tipografija: 
Družina Apex Serif – 
bold in book 
 
Pojavnost: 
uporablja se kot 
dopolnilna pisava 
primarni tipografiji
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Barvna
shema

Osnovna, primarna 
barva je rdeča, ki deluje 
mladostno in seže a še 
vedno resno.

Sekundarna barva je 
vijolična, ki dopolnjuje 
igriv »karakter« rdeče 
barve.

Terciarne barve so 
prepuščene izbiri 
oblikovalcem. Upora-
bljajo se predvsem na 
produktnih oglasih, kjer 
izdelovalec izbere barvo 
glede na produkt, ki je 
predstavljen na oglasu.

07

→  Primarna barva:
rdeča

0 C • 90 M • 70 Y • 0 K
239 R •64 G • 74 B
Pantone: 1787 C

Pojavnost:
primarna barva logotipa, 
poslovnih tiskovin in 
slikovnih oglasov.

→  Sekundarna barva:
vijolična

75 C • 85 M • 20 Y • 0 K
99 R • 73 G • 136 B
Pantone: 2090 C

Pojavnost:
barva se največkrat 
uporablja v kombinaciji 
s primarno barvo na 
promocijskih materialih 
ali drugih tiskovinah.

→  Terciarna barva:
izbira glede na barve 
oglasa

Pojavnost:
barva se največkrat 
uporablja na produktnih 
oglasih.
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→ PRIMER UPORABE LOGOTIPA → 
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Prodajni 
poziv

Značka »Odkrij Mari-
bor« oz.  »Discover 
Maribor« je izpeljana iz 
simbola logotipa, ki je 
postavljen v krog. 

Njen namen je, da 
pritegne pozornost 
posameznika in ga 
poziva k raziskovanju, 
odkrivanju.

Uporablja se na ogalsih 
in drugih materialih 
kot »call to action« in 
tako postane dopolnilni 
element logotipa.

Slika 5

Slika 6

Odkrij Maribor

Discover Maribor

Discover Maribor

Discover Maribor

Odkrij Maribor

Odkrij Maribor

08

→ �Slika 6 
Značka v angleškem 
jeziku ‒ »Discover 
Maribor«, v barvni in 
črno-beli različici.

→ �Slika 5 
Značka v slovenskem 
jeziku ‒ »Odkrij 
Maribor«, v barvni in 
črno-beli različici.
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Poslovne tiskovine,
promocijski material,
označevalni sistemi
NAVODILA ZA UPORABO S PRIMERI
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Poslovne 
tiskovine

Poslovne tiskovine so 
oblikovane na preprost 
a eleganten način. 
Urejen prikaz informacij 
je konsistenten v vseh 
tiskovinah. Kot detajl 
in popestitev materi-
alov se pojavlja rdeča, 
primarna barva.

10

→  Slika 7
Poslovne tiskovine:
mapa, dopisni list, 
kuverta amerikanka, 
kuverta C5 in vizitka 
podjetja.

Posebnost je vizitka 
podjetja, ki sicer ohranja 
svojo standardno 
velikost, le njena oblika 
sledi okvirju logotipa, 
ki je v spodnjme delu 
vbočen.
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a.

b.

Slika 20

→ �Slika 8 
Najpogostejše velikosti 
pasic na spletnem 
brskalniku Google: 
a. pasica velikosti 
336 × 280 px, 
b. pasica velikosti 
250 × 250 px, 
c. pasica velikosti 
728 × 90 px., 
č. pasica velikosti 
300 × 600 px, 
d. pasica velikosti 
320 × 100 px 
e. pasica velikosti 
300 × 250 px.

Spletne 
pasice

11
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č.

e.

d.

c.
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Promocijski 
material

12
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→ T +386 (0)2 234 66 00 
→ E zzt@maribor.si

Zavod za turizem Maribor - Pohorje 
Tkalski prehod 4, 2000 Maribor


