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1  PRAVNE PODLAGE ZA USTANOVITEV IN DELOVANJE 
 
Javni zavod za turizem Maribor je z Odlokom o ustanovitvi javnega zavoda za turizem Maribor (MUV 22/2020) 

 
 
Zavod je pravni naslednik Javnega zavoda za turizem Maribor - Pohorje, ki je bil ustanovljen z Odlokom o 
ustanovitvi Javnega zavoda za turizem Maribor - 

-Slivnica, Ra -
 

- -
 

 
Zavod je bil ustanovljen leta 2000 kot Javni gospodarski zavod za turizem Maribor (Odlok o ustanovitvi 

 
Javni gospodarski zavod za turizem Maribor se je leta 2009 preoblikoval v Zavod za turizem Maribor (Odlok o 

 
 

 
 

 
 
Zakonske in ostale strokovne podlage, potrebne za delovanje zavoda in razvoj turizma 
 

od leta 2000 do 2024. Praviloma so se -

di zakonsko utemeljenih 

Maribor za obdobje 2022-2027. 
 
V nadaljevanju se Zavod za turizem Maribor omenja tudi kot Zavod. 
 
Pravni akti, ki opredeljujejo delovanje in razvoj, so: 
 

 8/96, 36/00 – ZPDZC in 127/06 – ZJZP), 
Odlok o ustanovitvi javnega zavoda za turizem Maribor (MUV 22/2020), 
Odlok o spremembi Odloka o ustanovitvi javnega zavoda za turizem Maribor (MUV 1/2024), 

), 
Zakon o spodbujanju razvoja turizma ZSRT -1 (UL RS 13/18), 
Strategija slovenskega turizma 2022-2028 (Vlada Republike Slovenije, 2022), 

(Mestni svet MOM, 21. 4. 2022), 

Maribor (MUV 12/21), 
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(MUV 7/19), 
, 

Pravilnik o organizaciji in sistemizaciji delovnih mest (Svet zavoda 2010, 2012, 2018, 2019, 2020, 
2023, 2024), 

– – popr., 101/13, 
55/15 – ZFisP, 96/15 – ZIPRS1617, 13/18 in 195/20 – odl. US),  18/23 – ZDU-1O, 76/23 in 24/25 – 
ZFisP-1), 

– ZJF-C in 114/06 – ZUE), 
– ZUJF – ZPIZ-2, 104/12 – 

ZIPRS1314, 105/12, 25/13 – odl. US, 46/13 – ZIPRS1314-A, 56/13 – -1, 63/13 – ZOsn-I, 63/13 – 
ZJAKRS-A, 99/13 – ZUPJS-C, 99/13 – ZSVarPre-C, 101/13 – ZIPRS1415, 101/13 – ZDavNepr, 107/13 – 
odl. US, 85/14, 95/14, 24/15 – odl. US, 90/15, 102/15, 63/16 – ZDoh-2R, 77/17 – ZMVN-1, 33/19 – 
ZMVN-1A, 72/19, 174/20 – ZIPRS2122, 139/22 – ZSPJS-AA, 32/25 – ZJU-1, 57/25 – ZF in 100/25 – 

-2),  
Uradni list RS, 

– ZFO-1E, 32/25 – ZJU-1 in 95/25 – ZIPRS2627),  
 

 
2  PREDSTAVITEV ORGANOV ZAVODA 
 
Organa Zavoda za turizem Maribor sta: 
 

svet zavoda 
direktor. 

 
Predstavitev organov javnega zavoda: 
 
Svet Zavoda za turizem Maribor za mandatno obdobje 18. 12. 2024 - 18. 12. 2028: 
 

predsednica sveta: Eva Lozina, 
namestnica predsednice sveta: mag. Helena Cvikl, 

,  
 
Svet Zavoda za turizem Maribor za mandatno obdobje 2024 - 2028 je v letu 2025 izvedel: 
 

3 redne seje (24. 2. , 9. 6. in 13. 10. 2025) 
- 10. 1. in 3. - 8. 7. 2025). 

 
Direktor zavoda: Jure Struc. 
 
 
3  ORGANIZACIJA ZAVODA 
 
Zavod ima tri organizacijske enote: 
 

upravo:  
Jure Struc, direktor 
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tajništvo zavoda: 
 

 
projektno vodstvo:  

; 
analitik – delovno mesto za projekte; 
dejavnost; Petre Eferl, strokovna  sodelavka za spletno informiranje; Mojca Toplak, svetovalka za 

; Maja Kocmut, informatorka; Mateja Edelbaher, vodja 
PROJEKT ERASMUS:  Green Host) od 13. 10. 2025 

 
tur  

: 
 

: 

 
 
Delo zaposlenih v zavodu je organizirano tako, da se opravlja: 
 

 

 
 
4  FINANCIRANJE ZAVODA 
 
Zavod svojo dejavnost in obstoj ter izvajanje programov financira iz:  
 

 
 

drugih javnih virov, 
 

prodaje blaga in storitev na trgu, 
s sponzorstvi, z donacijami, 
drugih virov, v skladu z veljavnimi predpisi. 

 
 
5  DELOVANJE ZAVODA 
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ustanoviteljice, 
 

 
oblikovanje, organizacija, izvajanje in promocija prireditev in dogodkov v interesu mesta ter 

 
 

izvajanju osnovnih dejavnosti zavoda.  
 
6    
 

. V 
 15 (od tega jih je bilo 14 

). 
 
Opravila na ZTM so specializirana in delovno zahtevna, raznolike aktivnosti narekujejo potrebo po zaposlitvah 
visoko strokovno usposobljenih kadrov. 
 

avgustu 2025 je ena zaposlena  V oktobru 2025 smo na novo 
zaposlili 1 osebo v sklopu projekta Erasmus - Green Host, iz katerega se tudi financira njen osebni dohodek. 
Novembra 2025 je ena zaposlena dala odpoved po pogodbi, zato smo v tem mesecu na novo zaposlili 1 osebo. 
 
7   
 
V letu 2025 smo  
 

kadrovska korespondenca – in napredovanja v letu 2025 v javnem sektorju, 
 

delo z dokumentarnim gradivom, 
digitalni marketing v turizmu, novosti v marketingu,  
uporaba orodij umetne inteligence,  

 
 

 
8  PROMOCIJA ZDRAVJA NA DELOVNEM MESTU 
 
V okviru promocije zdravja na delovnem mestu smo zaposlenim na ZTM , 

Za spodbujanje zdravega delovnega okolja in 
medsebojnega sodelovanja smo v juniju 2025  organizirali -  
obiskom aktualne evropske prestolnice kulture Nove Gorice.   
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9  ORGANIGRAM 
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552.271 
(+5,5 % v primerjavi z 2024)
Razmerje domače / tuje prenočitve: 11 / 89
Povprečna doba bivanja (PDB): 2,03 dni 
Turistična taksa: 1.015.464,00 EUR (+8 %) 

Prenočitve v Mariboru v letu 2025 po dnevih:

ŠTEVILO PRENOČITEV V MARIBORU: 

Turistični 
presek leta 
2025

januar februar marec april maj junij julij avgust sepmteber oktober november december

pon. - čet. petek, sobota nedelja

Število vseh ležišč v Mariboru: 

cca. 6.000. 
(5.761 aktivna razpoložljiva ležišča; 
6.808 vseh registriranih ležišč v letu 2025)

Število ležišč v hotelih: 

1.800 

LEŽIŠČA TOP DNEVI
V letu 2025 je bilo v Mariboru največ prenočitev 
ustvarjenih s 

SOBOTE na nedeljo (19 %) 
in s PETKA na soboto (17 %), 
najmanj pa s ponedeljka na torek 
(12% ) in s torka na sredo (12 %).

20%23%34% 23%

SEZONE



Zavod za turizem Maribor je realiziral ali 
dosegel vse kazalnike uspešnosti (KPI), 
zastavljene v programu dela zavoda za leto 
2025.
Doseganje kazalnikov izkazujemo s kvalitativnimi in kvantitativnimi podatki, kot so 
število prenočitev in turističnih prihodov, število medijskih objav in doseg na spletu, 
izvajanje dogodkov za poslovno in splošno javnost ter poslovni izid.

V letu 2025 smo Mariboru zabeležili 552.271 oz. za 5,5 % več kot v letu 2024 ter 
272.066 oz. za 7 % več turističnih prihodov in s tem dosegli strateški cilj za leto 2027.

V letu 2025 smo v kar 8 mesecih zabeležili po več kot 40.000 prenočitev, kar potrjuje 
rast števila prenočitev v nižjih sezonah oz. sledenje ambiciji da z odličnimi dogodki in 
kakovostnimi turističnimi vsebinami izboljšujemo turistično sliko mesta skozi vse leto.

11   visitmaribor.si

LETNI CILJI IN OCENA 
DOSEGANJA LETNIH 
CILJEV

II POSEBNI DEL

1.
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V Poslovnem načrtu za leto 2025 je bilo zastavljenih sedem (7) ključnih ciljev poslovanja in programa dela 
ZTM za leto 2025. Na ZTM ocenjujemo, da smo cilje uspešno zasledovali, kar utemeljujemo s spodnjim 
pregledom ciljev s kazalniki uspešnosti in povzetkom aktivnosti ZTM v letu 2025, ki sledi v poglavju 2 »Ključni 
dosežki in aktivnosti po programih«.

Ocene doseganja letnih ciljev

● Cilj 1: UPRAVLJANJE DESTINACIJE V VLOGI DMO
Zastavljeni kazalniki uspešnosti: Realizacija
Udeležba okoli 150 ključnih deležnikov ZTM na turističnem forumu Izvedeno
Poročilo o izvajanju turistične strategije Maribora (evalvacija) Izvedeno*
12 mesečnih poročil o prenočitvah in turističnih prihodih na območju MOM Izvedeno
Letna raziskava strukture in zadovoljstva obiskovalcev MOM Izvedeno
Ocena doseganja cilja 1: DOSEŽEN

*Obrazložitev: ZTM je v letu 2025 izvedel interno evalvacijo strateškega dokumenta.

● Cilj 2: DVIG PREPOZNAVNOSTI IN DVIG TURISTIČNEGA OBISKA MARIBORA

Zastavljeni kazalniki uspešnosti: Realizacija
Povečanje števila prenočitev v MOM za 3 % v primerjavi z letom 2024 (2024: 
523.472 prenočitev)

Doseženo
(+5,5 %)

Povečanje števila turističnih prihodov v MOM za 3 % v primerjavi z letom 2024
(2024: 253.711)

Doseženo
(+ 7 %)

Povečanje števila obiskovalcev v prenovljeni Najstarejši trti za vsaj 18 % glede 
na leto 2022 (kot je določeno v razpisu MGTŠ za projekt prenove opreme v HNT) 
(2022: 31.651 obiskovalcev)

Ni bilo doseženo
(+ 6 %)

Povečanje števila uporabnikov na spletni strani www.visitmaribor.si za 5 %
glede na leto 2024 (organska rast) (2024: 310.000 aktivnih uporabnikov)

Doseženo 
(+ 9,5 %)

Povečanje števila ogledov na spletni strani www.visitmaribor.si za 5 % glede na
leto 2024 (organska rast) (2024: 1.066.620 ogledov)

Doseženo 
( +17 %)

Dolgoročno nižanje Gini indeksa (2022-2025) Doseženo (2025:
0,13; 2022: 0,18)

Ocena doseganja cilja 2: DELNO DOSEŽEN

● Cilj 3: USMERJANJE RAZVOJA TRAJNOSTNEGA TURIZMA IN DVIG KOMPETENC PONUDNIKOV
Zastavljeni kazalniki uspešnosti: Realizacija
Izvedba promocijske akcije Maribor Best Green Capital (v okviru platforme
European Best Destinations) Izvedeno

Obnova znaka Green Key za Najstarejšo trto Izvedeno
Priprava akcijskega načrta v okviru projekta Slovenia Green Destination Izvedeno
Izvedba najmanj dveh (2) delavnic za turistične deležnike Izvedeno
Ocena doseganja cilja 3: DOSEŽEN

● Cilj 4: POVEZOVANJE TURISTIČNIH DELEŽNIKOV

Zastavljeni kazalniki uspešnosti: Realizacija
Koordinacija delovne skupine Kultura in turizem (KIT) Maribor Izvedeno
Izvedba aktivnosti iz naslova razpisa STO za vodilne destinacije 2025 Izvedeno
Izvedba prireditev Operna noč, Žametna večerja, Balet pod zvezdami, Festival
Najstarejše trte, Martinovanje v Mariboru, Čarobni Maribor

Izvedeno

http://www.visitmaribor.si/
http://www.visitmaribor.si/
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Organizacija poslovnega dogodka Mariborski turistični forum Izvedeno 
Promocija Destinacije Pohorje Izvedeno 
Promocija Destinacije Štajerska Izvedeno 
Ocena doseganja cilja 4: DOSEŽEN 

 
● Cilj 5: POZICIONIRANJE MARIBORA KOT MESTA NAJSTAREJŠE TRTE SVETA 

Zastavljeni kazalniki uspešnosti: Realizacija 
Prijava produkta Žlahtno doživetje žlahtne kapljice za certifikat Slovenia Unique 
Experience Ni bilo izvedeno 

Izvedba vinskih dogodkov Najstarejše trte (najmanj šest dogodkov, kot je 
določeno v razpisu MGTŠ za projekt prenova opreme Hiše Najstarejše trte) Izvedeno 

Povečanje obiska v Najstarejši trti za vsaj 18 % v primerjavi z letom 2022 Ni bilo doseženo  
(+ 6 %) 

Ocena doseganja cilja 5: NI DOSEŽEN                                                            
 

● Cilj 6: DVIG PRIHODKOV IZ DRUGIH NEJAVNIH VIROV ZA OPRAVLJANJE JAVNE SLUŽBE 
Zastavljeni kazalniki uspešnosti: Realizacija 
pozitiven poslovni izid ZTM ob koncu leta 2025 Doseženo  
Ocena doseganja cilja 6: DOSEŽEN 

 
● Cilj 7: KONSOLIDACIJA POSLOVANJA ZTM 

Zastavljeni kazalniki uspešnosti: Realizacija 
Pozitiven poslovni izid ZTM ob koncu leta 2025 Doseženo  
Izobraževanja za zaposlene Izvedeno 
Ocena doseganja cilja 7: DOSEŽEN 

 
 
1.1  STATISTIKA PRENOČITEV IN PRIHODOV GOSTOV 
 
Pregled obdobja 2019-2024 v Mestni občini Maribor 
 

• Do leta 2019 je Maribor beležil stalno rast tako na področju prenočitev in turističnih prihodov gostov. 
 

• V letu 2020 je zaradi epidemije oz. pandemije sledil strm padec turističnih rezultatov.  
 

• V letih 2021 in 2022 smo ponovno izmerili rast turističnih prihodov in prenočitev, vendar rezultatov 
iz predkoronskega leta 2019 še nismo dosegli.  
 

• Ponovno rekordno je bilo leto 2023, ko smo v Mestni občini Maribor prvič zabeležili več kot pol 
milijona prenočitev; skupno smo zabeležili 544.859 prenočitev, kar je 18 % več kot leta 2019, in 
239.237 turističnih prihodov, kar je 10 % več kot leta 2019.  
 

• V letu 2024 je bilo v Mestni občini Maribor realiziranih 253.711 turističnih prihodov (gostov, ki so 
prenočili), kar predstavlja 6 % rast v primerjavi z letom 2023. Zabeleženih je bilo 523.472 prenočitev, 
kar pomeni 4 % upad glede na leto prej. Upad skupnega števila prenočitev v letu 2024 pripisujemo 
izvedbi športnega dogodka Olimpijski festival evropske mladine (OFEM) v letu 2023, ko smo samo 
v juliju zabeležili približno 30.000 dodatnih prenočitev. Če bi iz podatkov za leto 2023 izvzeli 
prenočitve, povezane z OFEM, bi v Mestni občini Maribor v letu 2024 zabeležili približno 10.000 
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5 
 

 
 

V letu 2025 je bilo v MO Maribor realiziranih , kar predstavlja 5,5 % rast 
 

 
bilo 11:89 (enako kot v letu 2024). 

 
2,0 dni (v letu 2024 je bila 2,1 dni). 

 
KOMENTAR:  doslej in domala 

. Ob tem smo 

en). 
 izpolnj

vsebinami . 
 

ev v letu 2025 po mesecih. 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

1%
36.839

3%
35.929

1%
32.185

27%
42.933

6%
51.512

16%
58.051

3%
61.154

6%
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33.115
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40.278

0
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Spodnji graf prikazuje gibanje -2025. 
 

 
 

Slovenije (57.867, + 0,03 % v primerjavi z 2024) in 
. Sledijo 

(29.343, -  
 

v MO Maribor. 
 
Spodnji graf 5. 

 

 
 
 

 
 

V letu 2025 kar 
predstavlja 7 % rast  

460.018

201.129

256.457

439.414

544.859 523.472
552.271

0

100.000

200.000
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400.000

500.000
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Tuji
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12:88 (v letu 2024 je bilo 13:87). Turisti so 

bili iz kar 
 

 
KOMENTAR:  doslej. 

 
Spodnji graf 5 po mesecih. 

 

 
 
 

Spodnji graf prikazuje gibanje -2025. 
 

 
 
 

 
 

s 1. aprilom 
, kot sledi: 

6,9%
12.865

2,9%
12.588

-12,1%
11.909

20,8%
19.625

1,4%
23.453

8,2%
28.371
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39.094
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3,13 EUR na osebo na dan. 
 

odstotkov, le-
UR na osebo na dan. 

 
 1.015.464,00 EUR, kar je za 

2024.  
  
 

 
 

nastanitvenih objektih. Od tega je bilo 1.803  

4* in devetih hotelih 3*. 
 

KOMENTAR: Hotel 356 je bil v letu 2025 . UNI hostel v letu 
2025  
 
Glede na tipe nastanitev, kot so zavedeni v portalu za spremljanje podatkov o nastanitvenih obratih 

 v hotelih (45 % vseh 
- 

objekti (11 %, - - 
(5 %, +1 %). 

 
KOMENTAR: 

Hoteli 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



18 
 

 
 

 

   
 

 vseh nastanitvenih obratov v MO Maribor je bila v letu 2025 26 % (+ 1 % v 
hotelov 38 % (+ 4 % v primerjavi 

z letom 2024).   
 
KOMENTAR: Na Zavodu za turizem Maribor ocenjujemo, da je ponudba hotelskih nastanitev v 

– – dogodkih pa se jasno nakazuje 
tudi potreba po hotelskih nastani , s katerimi bomo lahko sledili 

 
 

 eh in krajevnih skupnostih 
 

 
 

5. 
 

45,3%
249.936

15,6%
86.058

11,0%
60.926

7,3%
40.308

5,8%
31.975

4,8%
26.421

10,3%
56.647

Hotel

Apartma

Drugi objekt

Ostali
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V letu 2025 2 dni 

– Ljubljana, Gradec, Dunaj in Zagreb – kot je prikazano v spodnji tabeli. 
 

Leto Maribor Ljubljana Gradec Dunaj Zagreb 
2019 2,1 2 1,8 2,2 1,8 
2020 2,8 2,1 1,8 1,3 2,3 
2021 2,5 2,1 1,9 2,3 2,2 
2022 2,2 2,1 1,8 2,3 2,1 
2023 2,3 2,1 1,8 2,3 1,9 
2024 2,1 2,0  1,8 2,3 1,9 
2025 2,0 2,1 (1-10*) 1,8 (1-11**) 2,3 (1-11**) 1,9 (1-11**) 

 

 
 
GINI indeks 
 

stopnjo sezonskosti 

posameznih mesecih. 
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- 2025. 
 

Leto GINI indeks % rast (+/-) 
2019 0,14  
2020 0,31 114 % 
2021 0,35 14 % 
2022 0,18 -49 % 
2023 0,17 -2,5 % 
2024 0,12 -28 % 
2025 0,13 7 % 

 
- Pohorje  

 
- 

destinacij v Sloveniji. 
 

destinacije Maribor -  in 
prihodov (368.601) 18:82

19: 81. 
 
Pren prihodi na nacionalni ravni 
 

6.993.930 prihodov turistov (ali  6 % . 
 

 iz portala ttaksa.si (urejeno s strani Zavoda za 
- Pohorje pa so 

pridobljeni iz portalov SURS oz. NiST. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



V slovenskih tiskanih, spletnih in 
elektronskih nosilcih javnega obveščanja 
smo zasledili 3.125 objav z ocenjeno 
oglaševalsko vrednostjo 3,14 milijonov EUR. 
Podprli smo 19 študijskih potovanj z okoli 122 udeleženci (novinarji, vplivneži, 
turistični agenti). 

Sodelovanja z vidnimi tujimi in domačimi mediji: European Best Destinations, 
Forbes, Češka TV, Pop TV, TV Slovenija idr. 

Promocijski kanali: portal visitmaribor.si, družbena omrežja Facebook, Insta-
gram, YouTube, LinkedIn, Tik Tok, aplikacija KAM, e-mailing, interaktivne table. 
Na družbenih omrežjih imamo skupno preko 70.000 sledilcev, preko mailinga 
smo poslali okoli 280.000 e-sporočil, v aplikaciji KAM pa smo objavili 4.150 
dogodkov. 

Maribor in širšo regijo smo predstavljali na dveh borzah, petih sejmih oz. 
svetovnih razstavah, osmih poslovnih delavnicah, enem poslovnem dogodku ter 
treh FAM trip-ih, med drugim na svetovni razstavi Expo 2025 Osaka.

21   visitmaribor.si

KLJUČNI DOSEŽKI IN 
AKTIVNOSTI PO PROGRAMIH

II POSEBNI DEL

2.
02. 01 TRŽNO KOMUNICIRANJE
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2.1.1  ODNOSI Z JAVNOSTMI 
 

 
Kvalitativni: Pozicioniranje ZTM kot osrednjega in kompetentne

regije . Dvig ugleda ZTM in mariborskega turizma na 
nacionalni ravni.  
Kvantitativni: 4 (+ 10 %). 
baze kontaktov medijev, zainteresirane javnosti in prejemnikov e-novic (+ 1.140 novih prijav na e-novice, 
v letu 2024 je bilo novih prijav 1.600).  

: a vrednost objav v slovenskih tiskanih, spletnih in elektronskih nosilcih javnega 
v letu 2025 je ocenjena na 3,14 milijonov EUR (v letu 2024 2,98 milijonov EUR) (vir: Press 

Clipping d.o.o.). 
 

 
 

uradni spletni portal www.visitmaribor.si,  
strani in profili Visit Maribor in  Facebook, Instagram, 
Youtube, Tik Tok in Threads ter  
Maribor Tourist Board LinkedIn,  
e-novice  

 KAM, 
tiskovine.  

 
Odnosi z mediji 
 

V letu 2025 je ZTM okoli 280 predstavnikom slovenskih in regionalnih medijev poslal 16 
javnost (v letu 2024 15); slednja smo prav tako okoli 1.400 predstavnikom poslovne 
javnosti (partnersk .  
Samostojnih novinarskih konferenc v letu 2025 nismo organizirali, sodelovali pa smo na novinarskih 
konferencah partnerskih organizacij, kot so MOM, VSGT Maribor, Pokrajinski muzej 
Maribor, Zavod Vinomania, Hotel Habakuk idr.  
Predstavniki ZTM smo o delovanju zavoda ter o mariborskem in destinacijskem turizmu podali 
kot 30 ustnih in 28 pisnih izjav oz. komentarjev za vseslovenske in lokalne medije.  

 
S podporo zunanjega izvajalca smo redno spremljali pojavljanje ZTM in njegovih projektov oz. aktivnosti v 
slovenskih tiskanih, spletnih in elektronskih . 
 

V slovenskih tiskanih, spletnih in elektronskih  smo v letu 2025 
skupno 3.125 objav (10 24: 2.836), njihova  je ocenjena na 
3,14 milijonov EUR (5 %  letu 2024: 2,98 milijonov). 

9.494 objav 7.501) z ocenjeno 
4,06 milijonov EUR preko 3,6 milijonov EUR). 

 

v slovenskih tiskanih, spletnih in elektronskih  
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- 2025. 
 

 
 
Kampanja STO Moja Slovenija 
 
ZTM je tudi v letu 2025 vsebinsko in organizacijsko podprl vseslovensko motivacijsko kampanjo Moja 
Slovenija, s katero 
Sloveniji. 
 

Radio 1: Zavod za turizem Maribor je v akciji  na Radiu 1 sodeloval kot 

igre, ki je potekala na Facebook strani Radia 1. 
 
POP TV: snemanje prispevka  s 
poudarkom na ponudbi kulture in umetnosti – snemanje smo izvedli 

our, galerija E2ard, 
Prispevek se nahaja na povezavi https://www.24ur.com/odkrijte-skrite-care-

maribora-mesto-z-duso-in-praznicnim-utripom.html.  
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Znak gostoljubnosti  

 
V okviru strokovnega dogodka Dnevi slovenskega turizma je v Kongresnem centru Brdo potekala slovesna 

– 
gostoljubnost in  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

gostoljubnosti v okviru spletnega glasovanja in 
zlati znak gostoljubnosti, oboje v kategoriji 
zgodovinska jedra. 
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Odnosi s tujimi mediji 
 

Tuje medije 
- Pohorje v novice 

) v izvedbi STO. 
 

19 , 

 
 

122  
k

a   
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 so 

spoznavanjem Maribora v 

 
 

S kamperjem po 
Sloveniji V karavanu po Slovinsku), ki je priljubljeni dokumentarni ciklus   
Prispevek se nahaja na povezavi: https://www.ceskatelevize.cz/porady/16767498829-v-karavanu-
po-slovinsku/225544160300002/. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

V 2. epizodi voditelj Teodor 
SV 

Sloveniji.  
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European Best Destinations (EBD) / forbes.com:  
Maribor je v letu 2023 prejel naziva , 
septembra 2024   ter se decembra 2024 uvrstil na 

. V letu 2025 se je Maribor globalni javnosti 
v sodelovanju v platformo EBD predstavljal kot Najboljša zelena destinacija v Evropi 
promocijska aktivnost), ob tem pa se je junija 2025 z dogodkom  uvrstil tudi na 
seznam 10  (6. mesto).  
 

 svetovni medij Forbes:  
 

 
www.forbes.com/sites/joanneshurvell/2025/01/02/europes-10-greenest-capitals-
sustainable-city-breaks-for-2025 
 
Best Summer Events 2025, Per European Best Destinations: 
https://www.forbes.com/sites/joanneshurvell/2025/06/01/best-summer-events-2025-per-
european-best-destinations/  
 

       
 

 
 
V letu 2025 mednarodno razstavo v Muzeju 
vina v Sierreju  z naslovom Destination Vin / Destination Wein, 
ki je potekala od 8. marca do 30. novembra 2025.  
 
Razstava je skozi 12 
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z vinom , Zavod za turizem 

Martinovanje v Mariboru. Razstavo je spremljal tudi TV prispevek 
regionalne postaje Canal9: https://canal9.ch/de/tagesinfo-vom-17-06-2025/. 
 

 
 

(povabila k sodelovanju v okviru mestih prireditev, oddaja paketne ponudbe, oddaja dogodkov ipd.). Baza 
poslovnih kontaktov (B2B)  okoli 1.900 kontaktov, celotna baza naslovnikov (B2B in B2C) pa 9.340 
kontaktov. V letu 2025 99 ; posamezno 

-novico je 39 % naslovnikov, kar je izrazito 
a e-novic s strani primerljivih ciljnih skupin ocenjeno na 20 %).  

 
Predstavniki ZTM smo izvajali  predstavniki 
nastanitvenih kapacitet, organizatorji prireditev in drugi.  
 

smo sodelovali v 
okviru  dogodkov : 
 

1.  in predstavitev ponudbe 
 

2. mariborskih nastanitvenih kapacitet  
3. Marec 2025, Maribor: Predstavitev stanja v mariborskem turizmu na . 
4. Marec 2025, Zagreb: Predstavitev trajnostnega razvoja turizma v Maribor na konferenci Regionalni 

. 
5. Marec 2025, Nova Gorica: Predstavitev Celo mesto je oder, delavnica STO na temo umetnost in 

kultura.  
6. Marec 2025: Maribor: nagovor na delavnici STO na temo umetnost in kultura.  
7. April 2025, Maribor: Prestavitev aktivnosti ZTM sodelavcem Javnega zavoda Ptuj. 
8. Maj 2025, Ljubljana: Predstavitev  NiST za vodilne destinacije: Od 

. 
9. sejmu Agra v Gornji Radgoni. 
10. Maj 2025, Maribor: : Prestavitev Maribor – 

prihodnosti. 
11. Junij 2025, Nova Gorica: Zavod za turizem Maribor na obisku pri GO! 2025. 
12. Junij 2025, Maribor: Sodelovanje na okrogli mizi UGM 
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umetnosti v mestu. 
13. indijskemu veleposlaniku. 
14. gostinskimi ponudniki  
15. ponudniki nastanitev  
16. September 2025  in predstavitev stanja v mariborskem 

turizmu. 
17. gostinskimi ponudniki  
18. Oktober 2025, Ljubljana, Management akademija 2025: predstavitev Prvi koraki v spremembe: 

Maribor kot primer preobrazbe. 
19. Arhitektura v preobrazbi: 

prihodnostjo. 
20. :  – 

duhovnega poklica: predstavitev razvojnih e 
. 

21. November 2025, Brdo pri Kranju: Dnevi slovenskega turizma: IT Tour: Predstavitev 
NIST je orodje v rokah turizma, predstavitev uporabe NIST-  

22. December 2025, Kranj, : Kranj, skala Slovenije: predstavitev Kako kulturo 
in turizem povezuje mariborski KIT? 

 
 
2.1.2  DESTINACIJSKI PORTAL VISITMARIBOR.SI 

 
Kvalitativni: V letu 2025 je portal visitmaribor.si dodatno utrdil vlogo osrednje digitalne platforme za 

destinacije in znamke Visit Maribor doma in v tujini. 
Kvantitativni: -

aktivnih uporabnikov, kar predstavlja 9,5 % rast v primerjavi z letom 2024. 
: 

 
 
Obiskanost in analitika portala visitmaribor.si 

 
 
Najbolj obiskane vsebine na portalu v letu 2025: 
 

1. Vsi dogodki in prireditve – 123.000 ogledov (+70,2 %) 
2. – 53.000 ogledov 
3. Visit Maribor – – 42.000 ogledov (-4,3 %) 
4. – 74.198 ogledov (+16,89 %) 
5. – 18.000 ogledov (+35,2 %) 

 

mestnega utripa in celoletnega dogajanja. 
 

 
 

vnos ponudbe (paketov) in dogodkov 
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na destinacijski spletni portal visitmaribor.si in v aplikacijo KAM, in sicer preko spletnih obrazcev.  V letu 2025 
so bili s strani mariborskih in regijskih organizatorjev preko spletnega obrazca na spletno stran visitmaribor.si 
oddani 903 dogodki.  
 
Viri prometa 

Organic Search - 466 tis. (+22,3 %) 
Direct - 60 tis. (-6,3 %)  
Organic Social - 18 tis. (-37,5 %) 
Referral - 19 tis. (-0,5 %) 
Email - 13 tis. (+12,5 %) 

 
Organsko iskanje ostaja  na portal visitmaribor.si, saj je v letu 2025 
doseglo 466.000 sej, kar predstavlja 22,3-odstotno rast 
optimizacije vsebin in SEO strategije. 

60.000 sej 6,3-odstotni upad
 

18.000 sej, vendar je v primerjavi z letom 2024 upadel za 37,5 
%

portal. 
Napotitve z drugih spletnih strani (Referral) so ostale relativno stabilne z 19.000 sejami in minimalnim 0,5-
odstotnim upadom  
E-mail marketing izstopa kot pozitiven kanal rasti, saj je z 13.000 sejami 12,5- , 

-komunikacije z uporabniki. 
 
Rast mednarodne prepoznavnosti 
 

 
 

Slovenija: 228.000 uporabnikov (+11,0 %), 
Avstrija: 48.000 (+5,6 %), 

-0,5 %), 
 

 
Italija in Kitajska, kjer je zaznana izrazita relativna rast obiska. 

 
1 minuto in 32 sekund, kar pomeni 2,6 

  
 

 
 

upine ter sezonsko prilagojenih vsebinah, s posebnim 
poudarkom na zimskem obdobju. 
 
Spletna trgovina shop.visitmaribor.si 
 

informacijski ima spletno mesto 
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tudi prodajno vlogo. Visit Maribor aktivno in celovito promovira bogato ponudbo  in 
produktov/artiklov. 
 

 
 

• . 
• . 

 

na jezik. 
• jezik: 329 (~45 %), 
• jezik: 218 (~32 %), 
• slovenski jezik: 131 (~19 %). 

 

Maribor. 
• , 
• , 
• . 

 
 

 
• obiski Vinagove kleti (individualni in skupinski), 
• degustacije , 
• . 

 

predvsem januarja. 
 

  na vseh trgih. 
 

 . 
 
 
2.1.3  E-MAIL MARKETING 

 
Kvalitativni: 
vzpostavitvijo redne, strukturirane in ciljno usmerjene komunikacije preko e- -mail 

 
Kvantitativni: Poslali smo 99 mailingov (e- , od tega: 55 B2C mailingov
obiskovalcem, in 44 B2B mailingov

-
in za prejemnike. 

: Posredno smo z e-mail marketingom prispevali k dvigu prihodkov organizatorjev dogodkov in 
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V letu 2025 je Zavod za 
turizem Maribor izvajal 
intenzivno in ciljno usmerjeno 
e-mail komunikacijo. V letu 

glede na leto 2024, ko je bilo 
evidentiranih 8.200 

komunikacijskih in 
promocijskih aktivnosti, 

-
marketinga. 

 
Prejemniki glede na jezik: 

•  
•  
•  

 
: 

 
• B2B: 44 mailingov 
• B2C: 55 mailingov 
• Skupaj: 99 mailingov 
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•  
•  
•  

 
 

 
Struktura e- : 
 

• Dogodkovnik KAM  in z njim mo 
prireditvah (v 2025 smo oblikovali 22 KAM e-mailingov).

•  izhaja  
13 ).

•  so 

aktivnostih Zavoda za turizem Maribor in partnerskih organizacij. 
•  izhaja po potrebi 

Mariboru.

B2B e- : 
 

• open rate: 36 %, 
• click rate: 3,4 %. 

 
B2B open rate B2B 

bolj 
.  

 
B2C e-  

• open rate: 41,7 %, 
• click rate: 8,9 %. 

 
B2C open rate  B2C 

, zlasti pri klikanju, kar potrjuje zanimanje prejemnikov za 
 

 
 
2.1.4   

 
Kvalitativni

ter novega a  oz. 
sodobnega prostora 
pozicioniranje kanalov Visit Maribor kot glavnih promocijskih kanalov mesta Maribor in njegovega 
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 . 
Kvantitativni

 
 

 
V letu 2025 se je fokus premaknil 
to pomeni prehod iz objavljanja lepih slik v ustvarjanje vsebin, ki jih uporabniki uporabijo kot orodje za 
potovanje. 
 
1.  

 
• Views (ogledi) kot enotna valuta: Meta (IG/FB) zdaj vse vsebine (slike in videe) meri prek ogledov. Za 

–  
trte, to postane prioriteta za algoritem. 

• Saves (shranjevanja) = namera:  npr. o Pohorju je 
 

• Shares & Reposts (deljenja): 
 

 
 

2. Platformske specifike 2025 
 
• Instagram (Discovery Engine): Algoritem favorizira doseg do ne-sledilcev. Uspeh se meri po tem, 

 
• TikTok (Search Engine): "Maribor food guide"). 

Vsebina mora biti optimizirana za iskanje (SEO), ne le za trende. 
• Facebook (Community & Long-form): 

ki podrobno predstavijo lokalne zgodbe in dogodke. 
 

3. Vsebinski premik: Od estetike h kredibilnosti 
 
• Lo-fi vsebina: User-

Generated Content stil), ki delujejo bolj iskreno in manj kot oglas. 
• SEO namesto hashtagov: 

 
 
Novo Instagram pravilo 5 # 
 
Instagramov algoritem zdaj deluje predvsem na podlagi SEO (Search Engine Optimization). To pomeni, da 

opisu objave (caption), ne le na podlagi hashtagov. 
 

• –5 hashtagov? 

 
• Kakovost nad kvantiteto: Namesto  oznake (npr. 

#najstarejsatrta #VisitMaribor #pohorjeslovenija, #carobnimaribor, #nasenajboljse). Ta usmeritev je 
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• Doseg (Reach) 
 

Doseg na Facebooku in Instagramu 
 

so oznake (tags), prijave (check- i doseg objav 

 
 

• Ogledi (Views) 
Ogledi na Facebooku in Instagramu 

 

in kolikokrat so bili fotografije in besedilo prikazani na zaslonu. 
 

•  

 
 

 
 

•         FACEBOOK: 36.353 sledilcev (31.060 sledilcev v 2024), 
•         INSTAGRAM: 25.760 sledilcev (22.000 sledilcev v 2024), 
•         LINKEDIN: 3.209 sledilcev (3.071 sledilcev v 2024) in 
•         YOUTUBE: 495  v 2024), 
•         TIK TOK: 1.953 sledilcev (1.398 sledilcev v 2024), 
•         THREADS: 3.006 sledilcev (2.744 sledilcev v 2024). 

  
FACEBOOK STRAN VISIT MARIBOR 

  
• 31. 12. 2024 je bilo na Facebook strani 31.060 sledilcev, 31. 12. 2025 pa 36.353, kar pomeni, da se je 

neto rast (tj. dejanska rast, ki 
kot v letu 2024, 

 5.016. 
• , kar predstavlja 

 
vidnosti organsko : v korist organskega dosega, kar 

  
• Interakcija (Engagement*): 182.200 interakcij, kar je za 4,3 % manj kot v 

letu 2024 (190.400).  
*

videoposnetki in drugo. 
•  

2024 (256.741 klikov). 
• Interpretacija: 
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INSTAGRAM PROFIL VISIT MARIBOR  

 
• Na Instagram profilu smo v letu 2025  neto 

letu 2024, ko je neto  1. 1. 2025 je bilo na profilu 
22.000 sledilcev, 31. 12. 2025 pa 25.760 sledilcev. 

• : okoli 6,4 milijona ogledov, kar predstavlja 
181 % rast glede na leto 2024 (2,27 milijona). Pri tem profil dosega izjemno visoko stopnjo organske 
vidnosti  

• Nova metrika Doseg (Reach) edinstvenih uporabnikov,  960.900. 
• Kliki na linke:  4.600 klikov, kar je 61,4 % manj kot v letu 2024 (11.977 klikov). 
• Interakcija (Engagement): V letu 2025 smo dosegli 84.100 interakcij, kar je za kot v letu 

2024 (51.000). 
• Interpretacija:  uporabnikov. 

Rast sledilcev se je skoraj podvojila
vsebinsko strategijo (Reels in vizualne objave).  je posledica 

 
 Padci pri klikih na Instagramu so pogosto tudi posledica sprememb 

prepoznavnosti (Views). 
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LINKEDIN 
 

• 3.209 sledilcev B2B (3.071 sledilcev v 2024).  
•  

kot relevanten sogovornik v 
-  

• Na LinkedIn profilu Maribor Tourist Board, ki je primarno namenjen B2B komunikaciji, smo v letu 
s 3.209 sledilci, kar predstavlja 

sledilcev 3.071). 
• Vsebinski premik: 

B2B predstavitvah, dogodkih in  
•

orodje za utrjevanje ugleda Maribora kot profesionalne in prodorne destinacije v mednarodnem 
poslovno-  

  
YOUTUBE KANAL  

 
• Videoposnetki so v letu 2025 prejeli 3.725.471 ogledov, kar predstavlja izjemen porast, 

kot v letu 2024,  
•  kot v letu 2024 (31.300 ur). 
• V letu 2025 smo 

ob koncu leta 2025 je bilo 495. 
• Med najbolj gledano vsebino izstopa video Maribor: A city that breathes in sync with nature z 

1.802.924 ogledi  
"Storytellers of Maribor",  

 
• in 3.100 delitev 

vsebine. 
• Interpretacija: 

  trajanje gledanja 
videoposnetkih je visoko 
do konca. 
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 TIK TOK  
 

•
prejeli 252.000 ogledov, tj. 289 %  

• Doseg  24.333 uporabnikov, kar ostaja na enaki ravni kot v letu 2024. 
•  2.430 ogledov profila, kar je 

 
• Vsebine so v letu 2025 spodbudile visoko stopnjo interakcije, in sicer smo 

 ter 142 komentarjev. 
•  1.953 (konec leta 2024 jih je bilo 1.398), kar predstavlja 39,7 % 

rast  Visit Maribor v letu 2025. 
• Interpretacija: Medtem ko Facebook in Instagram ostajata stebra stabilne komunikacije, smo na 

ogledov). To nakazuje, da bi 
 , saj 

objave in ne kontinuirane prisotnosti. 
 

 
 
 
2.1.5  APLIKACIJA ZA DOGODKE KAM 

 
Kvalitativni: 

preko rednih posodobitev dogodkov, v treh jezikih. 
Kvantitativni: 
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: 

 
 
Dostopnost aplikacije 
 

 
 
Statistika uporabnikov: 
 

4.201 
2.766 

1.435 
1.524 

ob vikendih. 
 

 
 
Objavljeni dogodki: 
 

4.150
kulture, sledijo glasba,  in . 

 
Razporeditev dogodkov po kategorijah: 
 

Kultura: 1.252 
Glasba: 1.219 

 
 

Za otroke: 295 
 

Gastronomija: 77 
 

 
 

portal visitmaribor.si, 
portal maribor24.si, 
tiskani mediji, 
e-  
city lighti po Mariboru in 
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2.1.6  INTERAKTIVNE TABLE 
 

 
Kvalitativni: Informiranje obiskovalcev in promocija aktualnih dogodkov v mestu.  
Kvantitativni: 

 klikov). 
:  

 

 
 

in najbolje obiskanih vsebin v letu 2025 na posameznih lokacijah: 
 

Lokacija  Najbolj obiskana vsebina 

TIC Maribor 7.453 Uvodna stran, Zemljevid 

Radvanje 4.615 Video, Uvodna stran 

Trgovski center City 3.706 Video, Uvodna stran 

 3.166 Video, Pekrska gorca 

 1.437 Uvodna stran 
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 444 Uvodna stran 

 20.320  

 
Interpretacija:  

•
 

• Trajanje interakcije: 3 minutami (TIC Maribor) 
in 10 minutami v Trgovskem centru City. 

•
 

 
 
2.1.7  SEJEMSKE IN DRUGE PREDSTAVITVE  
 

 
Kvalitativni: 

ravni. 
Kvantitativni: Pridobitev novih kontaktov tujih touroperaterjev, spodbuditev obiska iz destinacij, kjer se 
bodo izvajale predstavitve. 

:  
 
Zavod za turizem Maribor je v letu 2025  dveh (2) borzah, 
petih (5) sejmih ali svetovnih razstavah, osmih (8) poslovnih delavnicah in enem (1) poslovnem dogodku 
ter treh (3) FAM trip-ih, 
in sicer na naslednjih Srbija, 

 
 

 
 

Sejem Ferienmesse Dunaj/ Avstrija, januar 
 

Sejem BIT Milano/ Italija, februar 
Sejem Holiday World Praga  
Svetovna razstava EXPO Osaka/ Japonska, april 
Borza SIW/ Slovenija, maj 
Borza ITB Berlin  (nosilna tema kultura in turizem Maribor) 
Worshop Antwerp/ Belgija, marec 
Workshop Amsterdam/ Nizozemska, marec 
Workshop Dunaj / Avstrija, februar 

/  
Workshop Beograd / Srbija, oktober 
Workshop GCC: Rijad in Dubaj/ Saudska Arabija  
Workshop Praga  

 
FAM trip Srbija/ oktober 
FAM trip za obiskovalce borze SIW/ maj 

/ september 
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Dvotedenska promocija 
Maribora v okviru 
platforme Expo 2025 
Osaka je bila izjemna 

mednarodne 
prepoznavnosti. Svetu 

trajnostnega in 
ustvarjalnega urbanega 
razvoja, hkrati pa je 
nastop na 
globalnih dogodkov tudi 

– odprtosti, sodelovanja 
in vizije za prihodnost. 
Slovensko stojnico je 

skakalka Sara Takanashi. 
 

 
 
 
 
Marca 2025 se je 
Slovenija na sejmu v 

predstavila kot 
destinacija izrednih 

goste.  
Osrednjo animacijsko 
vlogo je prevzel Maribor, 
ki je svojo ponudbo 
predstavil z lokalnim 
vinarjem in delavnico 
slikanja  
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Na slovenskem 
razstavnem prostoru so 
potekali spremljevalni 
dogodki Travel Talk 
Slovenia, kjer sta kulturo 
in gastronomijo Maribora 
predstavila vodja 

Adam Valdhuber. 
 
 
2.1.9   TISKOVINE IN PROMOCIJSKI  MATERIAL 
 
Zavod za turizem Maribor je v letu 2025 posodobil in ponatisnil naslednje promocijske tiskovine: 
 

 
, 

image katalog Maribor, 10.000 kosov. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



S krovnimi digitalnimi kampanjami smo 
dosegli okoli 7 milijonov uporabnikov. 
Platforma European Best Destinations je Maribor razglasila za najboljšo 
evropsko zeleno prestolnico v 2025. 

Ponovna vzpostavitev kontinuiranega oglaševanja na Letališču Jožeta Pučnika 
Ljubljana. 

Partnerstvo pri dogodku Kolesarski vikend Maribor, ki je Maribor postavil v 
središče kolesarskega dogajanja. 

Celostna oglaševalska akcija Pripovedovalci Maribora v sodelovanju s 
kulturnimi ustanovami. 

Razglasitev 14. Mariborske vinske kraljice.

44   visitmaribor.si

PROMOCIJSKI PROJEKTI
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2.2.1  DIGITALNE KAMPANJE 

 
Kvalitativni: 

– milenijcev in 

dogodke v Mariboru in okolici. 
Kvantitativni: Rast dosega uporabnikov: + 26,9 % (6,87 milijona v 2025 vs. 5,41 milijona v 2024). Kljub 
rahlemu upadu skupnih prikazov (-  

: 
nastanitev.  
 
V letu 2025 smo za promocijo  stebrov mariborskega turizma izvedli 4 krovne digitalne kampanje: 
 
1. PROMOCIJA UMETNOSTI IN KULTURE 

• Obdobje: 1. 9. – 30. 9. 2025 
• Trgi:  
• Kanali: Meta Ads (Facebook in Instagram), YouTube  

 
2. PROMOCIJA NAZIVA ZELENA PRESTOLNICA V EVROPI 2025 

• Obdobje: 1. 9. – 30. 9. 2025 
• Trgi:  
• Kanali: Meta Ads, YouTube  

 
3. DIGITALNA KAMPANJA MARTINOVANJE V MARIBORU IN MARTINOV WINE & DINE 

• Obdobje: 24. 10. – 11. 11. 2025 
• Trgi:  
• Kanali: Meta Ads  

 
4.  

• Obdobje: 17. 11. – 31. 12. 2025 
• Trgi:  
• Kanali: Meta Ads 

 
Doseg krovnih digitalnih kampanj v letu 2025: 

KAMPANJA DOSEG PRIKAZI KLIKI 

1. Promocija umetnosti in kulture 2.406.613 5.772.563 50.234 

2. 2025 3.215.632 7.751.879 151.839 

3. Martinovanje v Mariboru in Martinov Wine & Dine 960.846 2.916.730 26.975 

4.  521.076 4.104.508 36.527 

SKUPAJ 6.870.725 20.545.680 265.575 

 



46 
 

2.2.2  DRUGE PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI IN PARTNERSKA SODELOVANJA 
 

 
Kvalitativni: – na nacionalni in mednarodni ravni – 

, s poudarkom na novih generacijah 
obiskovalcev – milenijcev in zoomerjev. 
Kvantitativni: ter medijskega pojavljanja. 

:  
 
Zavod za turizem Maribor je v letu 2025 promoviral blagovno znamko destinacije Maribor in mariborsko 

ter v okviru projektov partnerskih organizacij. 
 

European Best Destinations (EBD) 
 

 
 
 
 
 
 

Platforma European Best Destinations je najbolje obiskana evropska 

 1,6 milijona 
evrov. 
 
 

Po tem, ko je Maribor , 
je na podlagi rednega komuniciranja in izmenjave informacij s predstavniki portala European Best 

promocijska naziva: septembra 2024 je Maribor prejel naziv najboljša 
jesenska destinacija v Evropi, decembra 2024 pa se je mesto uvrstilo na drugo mesto seznama najbolj 

.  
 
Zavod za turizem Maribor je nadaljeval sodelovanje s platformo EBD tudi v letu 2025, in sicer z novim 
nazivom za destinacijo Maribor – . Z mednarodno promocijsko akcijo 

,  in nove generacije obiskovalcev 
–  
 
Zeleni manifest 
 

Pohorja in vinorodne pokrajine, kakovostna lokalna gastronomija in zdrava pitna voda 
gostoljubje revitaliziranem mestnem jedru

sistem izposoje koles varnosti – to je le nekaj zelenih oz. 
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Z nazivi, ki jih 
pridobivamo v okviru 
platforme EBD, 
predstavljamo 
edinstvene zgodbe 

evropski in svetovni 
javnosti ter gradimo 
ugled Maribora kot 
vrhunske destinacije za 
nove generacije 
obiskovalcev. 

 
 

 
 
Zavod za turizem Maribor je po nekaj letnem premoru ponovno vzpostavil polletno (april-september) 

Gre za edinstveno 
lokacijo, ki . 
 
Ob video promociji na velikem zaslonu na traku za prtljago je Maribora potekalo tudi na digitalnih 
totem -a. Po dogovoru smo na zaslone 

li tudi vsebine drugih mestnih akterjev, npr. UGM in Narodnega doma Maribor oz. Festivala Lent.  
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Pripovedovalci Maribora – skupna promocija kulturnega turizma 
 
Zavod za turizem Maribor je skupaj z  in mestnimi 
kulturnimi ustanovami drugo leto zapored pripravil kampanjo mariborskega kulturnega turizma, ki smo jo 
poimenovali Pripovedovalci Maribora.  
 

 
 
 
Akcija je v komunikacijo in promocijo 

ustvarjalce, ki so predstavili svoj 

in Valentino Turcu, operno pevko Niko 

 
 

akcija je potekala na   po vsej 
Sloveniji (s poudarkom na Ljubljani), medtem ko je  
nagovarjala  – nem   Celostna promocijska akcija 
je predstavila Maribor kot vrhunsko destinacijo umetnosti kulture na ravni Slovenije in Evrope. 
 
Kolesarski vikend Maribor 
 
Maribor je v drugem junijskem vikendu postal pravo . V soboto, 7. junija, je 
mesto gostilo start 4. etape dirke Po Sloveniji, v nedeljo, 8. junija, pa je sledil 
maraton Okoli Pohorja -  
 
V okviru TV prenosa kolesarske dirke Po Sloveniji je Zavod za turizem Maribor sodeloval s STO pri pripravi 
oglasov Maribora za predvajanje na platformi Eurosport in koordiniral  – 

– iz 
helikopterja.  
 

 MBajki.  
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Druge promocijske aktivnosti: 
 

Skupna promocija prireditvenega utripa in Festivala Lent z Narodnim domom Maribor na zunanjih 
Gradcu.  

VisitSlovenia.pl in na FB strani Zakochani w 
 (Green House). 

Promocija znamke Maribor na . 
Promocija ponudbe Maribora na Evropskem ekipnem prvenstvu v atletiki 2. in 3. divizije. 

 znamke Maribor na tekmah Nogometnega kluba Maribor. 
5. 

Celoletna promocija aplikacije za dogodke KAM na portalu maribor24.si in na mestnih citylightih. 

dogodke KAM na dogodku . 
Tedna restavracij (TR na poti, Festival Lent). 

Pubec 2025.  
Made in 

Slovenia. 
 in 

portala ovinu.si. 
 znamke Maribor na Festivalu komedije Pekre. 
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2.2.3  MARIBORSKA VINSKA KRALJICA 
 

 
Kvalitativni: 
promotorko oz. ambasadorko destinacije Maribor-

vino. 
Kvantitativni

izvajale predstavitve. 
:  

Mariborska vinska kraljica je: 
 

1. in gastronomske ponudbe Maribora in okolice ter 
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2. in  
3.

 
 
Leto 2025 je v Mariboru zaznamoval izbor nove, 14. Mariborske vinske kraljice, ki se tradicionalno odvije ob 

 
Nataliji Ploj, ki bo v naslednjih dveh letih opravljala poslanstvo 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

13. Mariborska vinska 

Mukaenauer je na 
prazniku trgatve 

krono 14. Mariborski 
vinski kraljici za obdobje 
2025-2027 Nataliji Ploj. 

 
 

 
-2. 3. 2025) 

 3. 2025) 
-23. 3. 2025) 

Ekskurzija o kulturnem pitju vina - Ekonomsko poslovna fakulteta Maribor (3. 4. 2025) 
Otvoritev prenovljenih sob – Hotel Orel B&B (22. 5. 2025) 

 5. 2025) 
-25. 5. 2025) 

 6. 2025) 
 6. 2025) 

Kolesarska dirka po Sloveniji (7. 6. 2025) 
Slovenski globalni forum (13. 6. 2025) 
Skoki v Dravo (12. 7. 2025) 
Postavitev klopotca (21. 8. 2025) 
2. podzemni vinski festival v Vinagovi kleti (23. 8. 2025) 

 8. 2025) 
–  9. 2025) 

 9. 2025) 
 9. 2025) 
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Promocijske aktivnosti Natalije Ploj kot Mariborske vinske kraljice v letu 2025: 
 

 9. 2025) 
 9. 2025) 

Obisk na VSGT Maribor (1. 10. 2025) 
Intervju- Maribor24 (11. 10. 2025) 

-  
Dan Maribora (20. 10. 2025) 
Vindel (22. 10. 2025) 
Pubec (24. 10. 2025) 
Obisk na RTV Slovenija (11. 11. 2025) 
Intervju Grema na kafe  
40. Martinovanje v Mariboru (11. 11. 2025) 

 
Galerija okusov v Pesnici (18. 10. 2025) 
Vinski univerzum (17. 12. 2025) 
Intervju na Radio Slovenske Gorice (15. 11. 2025) 

 

 
 
FACEBOOK MARIBORSKA VINSKA KRALJICA  
 

• 31. 12. 2024 je bilo na profilu 460 sledilcev, 31. 12. 2025 pa 480, kar pomeni, da se je  
v enem letu (neto , ko 

 
• : 34.359 ogledov, kar je za 46,7 % manj kot v letu 

2024 (64.447).  , saj so bili vsi ogledi v letu 2025 
 

• Kliki na linke: nova 18 klikov na povezave. 
• Interakcija (Engagement): v  1.400 interakcij, kar je za 70,6 % manj kot v letu 

2024 (4.757). 
• Interpretacija: Facebook profil Mariborske vinske kraljice je v letu 2025 deloval brez uporabe 

primerjavi z letom 2024. Kljub temu je profil ohranil stabilno bazo sledilcev in zmerno rast, Facebook 
pa je v letu 2025 deloval predvsem kot podporni kanal za lokalno in protokolarno komunikacijo. 
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INSTAGRAM MARIBORSKA VINSKA KRALJICA  
 

•  sledilcev na Instagramu 794, kar pomeni, da se je od konca 
neto rast). 

 
• Doseg (Reach)  32.400 uporabnikov, kar je za 36,4 % manj kot v letu 2024 

(50.971). 
• : 270.829 ogledov, kar predstavlja izrazito rast, tj. 

  organsko (100 %), brez uporabe 
 

• Interakcija (Engagement): v  2.700 interakcij, kar je 10 % manj kot v letu 
2024 (3.000). 

•  
• Interpretacija: Instagram 

prepoznavnosti in osebne zgodbe vinske kraljice ter za podporo promociji dogodkov in vsebin Visit 
Maribor. 

 
 

 

 
 



Rast obiskovalcev Najstarejše trte 
za 35,5 %, rast prometa za 86 %. 
Osvežitev celostne grafične podobe 

Najstarejše trte in nadgradnja identitete blagovne znamke. 

Nagrada OHS Award. 

Ohranitev naziva najstarejše žlahtne vinske trte na svetu. I

zvedba 20 dogodkov v Najstarejši trti.

55   visitmaribor.si
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2.3.1   
 

  
Kvalitativni: Dvig prepoznavnosti  
mednarodni ravni. 
Kvantitativni: V letu 2025 
glede na 2024.   

: 
in storitev glede na 2024.    
 

 in vse bolj uveljavljena ikona 
slovenskega turizma. Je poklon Guinnessovi rekorderki, 450- nahaja 

 

obdobje kot . 
 

 
 

 
 

V letu 2025 smo delno 
prenovili CGP in 
nadgradili identiteto 
blagovne znamke 

. Postavili 
smo temeljne e in 
komunikacijske okvire 
znamke: poslanstvo, 
vizijo, ciljne skupine ter 
vsebinske in 
komunikacijske stebre 
znamke.  

 
 
V strategiji komuniciranja in promocije ter razvoja sodobne vizualne identitete je bil poseben poudarek 
namenjen digitalnim kanalom primeri ega razreza 
objav in promocije osrednjih dogodkov. Razvili smo tudi koncept sodelovanja s sommelierji, ki predstavlja 
potencial za dodatno krepitev 

 
 
Nagrada arhitekturnega festivala  
 

  
in poslovni 

 interdisciplinarnim pristopom. 
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Nagrada, ki jo podeljuje 

Slovenije, je priznanje 
izjemnim prostorskim 

– o zmagovalcu 

javnost z okoli 5.000 
oddanimi glasovi. 

 
 

v letu 2025 
 

 
 

• JAN. – APR.: 3. 1. do 30. 4. 2025: od 10. do 18. ure; nedelje in prazniki: od 10. do 16. ure. 
• MAJ – DEC.: 1. 5. do 31. 12. 2025: pon. – sob.: od 10. do 20. ure; nedelje in prazniki: od 10. do 16. 

ure. 
• -NOVOLETNI PRAZNIKI:  

1. 1. 2025 od 12. do 18. ure. 
2. 1. 2025 od 10. do 16. ure. 
24. 12. 2025 od 10. do 14. ure. 
31. 12. 2025 od 10. do 16. ure. 

 
Statistika obiskovalcev 
 

o trto obiskalo 33.608 gostov, od tega 14. .080 (57 %) tujih. 
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 43 % 37 % celotnega 

55  ter 23 % rast tujih gostov. 
 
Za Slovenci predstavljajo Avstrijci, Nemci, Italijani, Hrvati,  Francozi, , prebivalci ZDA ter 
Poljaki  5 Med temi 

 
 

-2025. 
 

  
 
 
 

v poletnih mesecih junija, 
ko nas je obiskalo 8.024 obiskovalcev, in avgusta    
 
Rezervacije (degustacije, sprejemi) 
 

rast rezerviranih obiskov skupin in individualnih gostov, in sicer za 24 

56488

9919
16442

31651
36211
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% . 
 

 
 

86 % rast prometa iz naslova prodaje blaga in storitev.  

 
 

iz naslova prodaje vina in vinskih degustacij. Na drugem in tretjem mestu po 
 

 
-2025. 

 

 
 
Odkritje 416-letne trte v Tibetu 
 

odkritje 416-letne vinske trte v Tibetu, ki jo 
– divja vinska trta: 

https://www.guinnessworldrecords.com/news/commercial/2025/11/416-year-old-grape-vine-found-in-
tibet-is-oldest-in-the-world-with-incredible-history.  
 

trte

 Na Zavodu za turizem Maribor bomo v sodelovanju z MO Maribor in 
v prihodnje trdno gradili na tej edinstveni zgodbi, saj se njena vrednost z 

  
 
 
 
 
 

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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Stane Kocutar, skrbnik 

omenjene divje trte v 
Tibetu gre za izjemno 

ne posega v status 

 
 
 
2.3.2  DOGODKI  TRTE 
 
Vinsko LENTanje 
 

 
Kvalitativni: 

i. Vinarji so neposredno predstavili postopek 
 

Kvantitativni: Prodali smo 4.673 kuponov za vino in 475 
skupno obiskalo okoli 4.500 ljudi. 

: . 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Degustacije in predstavitve lokalnih vin in vinarjev so bili vsak 

eno 

  Promenada 
Lenta je bila polna sprehajalcev in obiskovalcev programa 
Festival Lent. 
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Vinsko-  
 

 
Kvalitativni: 

  
Kvantitativni:  smo izvedli 11 dogodkov, 1 
dogodek smo odpovedali zaradi slabega vremena).  

: bil 15.877,95 EUR. 
Med aprilom in septembrom 2025 smo izvedli raznovrstne tematske vinsko-  
 

»after« z vini iz betonskih jajc, ki jih je predstavil sommelier Jernej Lubej. Kulinariko je 
pripravila Restavracija Sedem.  

 smo izvedli v sodelovanju z Niko Poslek iz Mr. Bee. Za kulinariko je 
poskrbela Restavracija Sedem. 
Sedem  z glasbenimi dueti in degustacijami z vinarji. 
Glasbeno-  z dvema vinarjema, lokalnim pivovarjem in kulinariko Vina in 
turizma Valdhuber.  

 z mednarodnimi gosti in vinskimi degustacijami. 
Mingl  s peninami in DJ-jem od 25. 12. 2025 do 3. 1. 2026. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

sommelierja Jerneja 
Lubeja. 

 
 
2.3.3  SPLETNA STRAN IN SPLETNA TRGOVINA NAJSTAREJSATRTA.SI 
 

 
Kvalitativni:   
Kvantitativni: 

   
: 
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Spletna stran 
 
Spletna stran najstarejsatrta.si 

 
 

 
 

V letu 2025 smo spletno 
stran vsebinsko in 
oblikovno prenovili ter 
nadgradili, tako da 

kakovostno in sodobno 
predstavitev zgodbe 

ter njenega pomena za 
identiteto in razvoj 
destinacije Maribor. 

 
Obiskanost spletne strani je rezultat , predvsem prek portala Visit Maribor, 

 
 
Spletna trgovina 
 

 
 
 
Spletna trgovina 
shop.najstarejsatrta.si je 
uradna spletna trgovina 

– v 
ponudbi je preko 200 

 

Povzetek prodaje

•  
•  

2.078 Slovenije, in sicer 
35,95 %, sledijo  (14,44 %), Kitajska (10,83 %), Singapur (9,38 %) ter Hongkong 
(3,61 %).
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preko portala visitmaribor.si, med njimi so bila naslednja:

 
 
 

 
 

 
 

 
 

 

10.406  
 
 

 
 

 
Kvalitativni: 

ter novega a  oz. sodobnega prostora za 
 

Kvantitativni

bilo 5.554, leta 2024 pa 4.890 (FB: 3.510, IG: 1.380). V let

2024: 514.818).  
: najstarejsatrta.si 

prodajamo v spletni trgovini Visit Maribor, 
oz. spletno vinoteko.   
 

 
 

• 1. 1. 2025 je bilo na Facebook strani 3.510 sledilcev, 31. 12. 2025 pa 3.666, kar pomeni, da se je 
 sledilcev (neto 

 
• : 390.219 ogledov, kar je za kot v letu 

2024 (110.833). Pri tem prevladujejo organski ogledi (59 %), 
 

• Kliki na linke:  1.300 klikov, kar je kot v letu 2024 (746). Ta skok 

objave. 
• Interakcija (Engagement):  4.800, kar je 51,5 % manj kot v letu 2024 (9.900). 
• Interpretacija: Podobno kot pri glavnem profilu Visit Maribor je tudi tukaj izrazit skok v metriki Views 

(+252 %). To pomeni, da so vsebine (predvidoma 
 Povratek 

klikov: rast klikov za 74 % je zelo pozitiven kazalnik, 
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• Ob koncu leta 2025 je bilo  na Instagramu 1.888 
za 475 (neto rast), kar  smo pridobili 452 novih 
sledilcev. 

• Doseg (Reach) vsebin v letu 2025 je 71.300, kar v primerjavi z letom 2024 (64.726) predstavlja rast v 
 

• : 430.116 ogledov
2024 (184.929). Izstopa podatek o naravi dosega, saj so ogledi skoraj v celoti organski (99,6 %), 

 
• Kliki na linke:  180 klikov  
• Interakcija (Engagement): v letu 2025 smo dosegli 5.100 interakcij, kar predstavlja izrazito rast, tj. 

 
• Interpretacija: 

Kakovostna rast: 
 

je 
 

 
 

 



Koordinacija in promocija mestnega  projekta Čarobni Maribor 2025: 

38 dni, več kot 200 dogodkov in več kot 
20 partnerskih ustanov. 
Letošnje novosti: 

drsališče na Trgu svobode, dnevno 
silvestrovanje, Božičkov tek in novi turistični 
vlakec. 
Prvič do sedaj smo v decembru zabeležili več kot 40.000 prenočitev. 

Petdnevno Martinovanje v Mariboru z dodatnimi prizorišči v primestju. 

Nagradi Conventa Best Event Award za Dan Maribora in Balet pod zvezdami.

65   visitmaribor.si
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2.4.1  MARIBOR  
 
Kvalitativni: S panoramski kolesom, 

 
Kvantitativni: V decembru 2025 je bilo realiziranih 7 18 
decembra 2024 (skupno 40.278 18.181 5 smo 

je bilo iz Slovenije (14 13 %), 
Srbije (8 %), Avstrije (7 6 %), Italije (5 4 %).  

: Neto prihodek 4 za 13,5 %. 
e e na Glavnem trgu. Ocenjujemo dober 

obisk in dvig prihodka pri vseh ostalih mestnih ponudnikih blaga in storitev. 
 
Okoli 20 
200 dogodki v 38 dneh (28. 11. do 3. 1.). 

mestnim avtobusnim prevozom. Uvodno dejanje so bili nastopi 
artistov
pevski zbori  predsednika 

a  
mestnem jedru. 
 
Tekom projekta smo zagotovili 17  prepoznavnih glasbenih izvajalcev na Trgu Leona 

27.11. in 30. 12. 2025) in veliko silvestrovanje na prostem
 z DJ-jem in sedem koncertov  

 
 Koledovanje

nato so se zbrali in zapeli na Glavnem trgu. V treh sobotnih terminih se je bilo 
. 

 
 
 
 
 
 
 

Vrhuncem decembrske 

33-metrskim 
panoramskim kolesom na 
Glavnem trgu, Festival 
Vilinsko mesto, obiski 
dedka Mraza ter koncerti 
in veliko silvestrovanje na 

letos v drugi polovici 
decembra dodali mestno 

Trgu svobode.  
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 z glasbo DJ-ja ter bogato 
ponudbo penin. 31. 12. smo povezali gostince na Lentu in priredili skupno dnevno silvestrovanje. Tudi na 
Glavnem trg  s skupino Karneval band, ki je ob vstopu v novo leto nastopila na Trgu 

.  
 
Novosti nov  vlakec in dodatna  na 
Glavnem trgu. om  v mestnem jedru. Start je 
bil iz Trga , kjer smo skupaj organizirali glasbo z DJ-
trte.  
 
 
2.4.2  GASTRONOMSKI  
 

 
Kvalitativni: 
poklicev v tej panogi. Dvig prepoznavnosti Maribora kot top gastronomske regije. Povezovanje mladih 

 
Kvantitativni: Prodanih je bilo skupno 130 vstopnic (preostanek vstopni je bil razdeljeno med partnerje 
projekta).  

: Promet iz naslova vstopnic je bil 16.900 EUR. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

za spremembo lokacije, in 
sicer smo omizje preselili 
na prenovljen Lent v 

  
 

 sta poleg mariborskega chefa  tokrat sodelovala prepoznavna slovenska chefa 
 

 
Z ter 
turizem Maribor smo se na dogodek pripravljali v okviru dni, ki smo jih tudi video in foto 
dokumentirali. Mladi upi so skupaj z chefi zasnovali jedilnik, ki so ga postregli na dan dogodka. V aprilu smo 

 vinsko spremljavo  priznanega sommelierja Jerneja Lubeja ter mladih upov.  
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5-hodni meni iz 
.  

 
Prireditev sta moderirala Filip Flisar in . 
dogodkom je na odru igrala zasedba z Zalo Smolnikar.  
 

 in 
 ter podjetje za organizacijo dogodkov Factumevent. 

 
 
2.4.3  MARTINOVANJE V MARIBORU 
 

 
Kvalitativni: Dvig prepoznavnosti ene najbolj odmevnih 

v Mariboru z namenom dviga ugleda dogodka in dviga kulture pitja vina. 
Kvantitativni  
Ocenjujemo, da je prireditev v mestnem jedru obiskalo okoli 20.000 ljudi.  

:  
7.174 kuponov za vino ter 272 kuponov za kulinariko. 
 
Od petka, 7. novembra, do torka, 11. novembra 2025 smo praznovali jubilejno 40. obletnico Martinovanja 
v Mariboru.  
 

 
 
 

praznovanja na 

v organizaciji Zavoda za 
turizem Maribor sta se 

program in vinsko-

Grajskem trgu in v 
znameniti Vinagovi kleti. 
V primestju so martinova 
d

v 
Kamnici.  

 
Na petdnevnem praznovanju Martinovanja v Mariboru je sodelovalo okoli 70 lokalnih ponudnikov vina in 

 ter gostinsko ponudbo in darilno 
svobode.  
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 TRTI 
 
2.4.4  REZ  TRTE 
 

 
Kvalitativni:   
Kvantitativni:   mest kjer rastejo potomke  trte.  

:  
 

trte izbranim prejemnikom. 
 
V marcu 2025 6  
O Puconci, o , Evropski red vitezov vina – Konzulat za Luksemburg, astivredni vinski 
konvent Sv. Urbana Maribor, - und Weinbau Silberberg iz Avstrije ter T zajednica 

 iz e. 
 
Podelitev je spremljal kulturno-etnografski program. 

 
in Vinska kraljica Slovenije Nina Polanec.  

  
 
2.4.5  POSTAVITEV KLOPOTCA 
 

 
Kvalitativni: 

 
Kvantitativni: / 

: / 
 
V avgustu 2025 
Klopotec smo postavili pri vinogradu znamenito Kalvarijo. Postavitev je potekala 

Maribor in  
 
 
2.4.6  FESTIVAL  TRTE 
 

 
Kvalitativni: Festival vina, kulinarike in kulture, s katerim dvigamo kulturo pitja vina in prepoznavnost 

 
Kvantitativni:  vinsko-
slovenskih dobrot in    

: Skupen promet prodaje kuponov za vino in vstopnice za vinsko-
EUR. 
 

je eval tri vinsko-
dobrot in kot so tradicionalno splavarjenje po Dravi, vodeni ogledi mesta in okolice ter ogled 



70 
 

znamenite Vinagove vinske kleti. Uvodni dogodek je bila predstavitev nove monografije Pokrajinskega muzeja 
,  pa 

kronanjem 14. Mariborske vinske kraljice. 
 

• Prvi festivalski dogodek je bil predstavitev nove monografije Pokrajinskega muzeja Maribor, ki se je 
nadaljeval z dogodkom , v okviru katerega  so 

e e predstavile 
 

• Drugi dan smo k sodelovanju povabili vinske bare in vinoteke iz Maribora ter ga poimenovali 
 

, Restavracija Mak in Gostilna Rajh.  
• Tretji dan se je z vini in kulinariko predstavila . Dogodek je 

spremljal  Kastelic trio. 
• v petek 26. 9.) na Glavnem trgu smo morali zaradi slabega vremena odpovedati. 

Naslednji dan, v soboto se je na Glavnem trgu 15 imetnikov 
certifikata , katerih 
nedeljo, 28
vabila na malico na prostem, ki jo je pripravljal kuharski chef Rok Zebec iz gostinstva Bro'Sis. Na 
Glavnem trgu  so bili tudi glasbeni nastopi in ustvarjalne delavnice za 

 
• Vrhunec festivala je bil 39. praznik . Kulturno-etnografska prireditev 

 in trtinega 

rektor Univerze v Maribor 
mag. . Na prireditvi so nastopili Akademska folklorna skupina ter glasbena skupina Flat 
hats.  

, kot so tradicionalno splavarjenje po Dravi, 
vodenja po mestu ter obisk znamenite vinske kleti Vinag. 
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DRUGE PRIREDITVE V SOORGANIZACIJI ZTM 
 
2.4.7  BALET POD ZVEZDAMI 
 

 
Kvalitativni: Dvig prepoznavnosti Maribora kot mesta izjemnih dogodkov. 
Kvantitativni:  

:  
 

 smo kot 
koproducenti sodelovali pri izvedbi projekta Balet pod zvezdami.  
 

promocijo dogodka v izbranih in tujih medijih ter na kanalih Visit Maribor ter ponudil 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Balet pod zvezdami na 
Glavnem trgu s kultno 
koreografijo Edwarda 
Cluga Tango. 

 
 
2.4.8  DAN MARIBORA 
 

 
Kvalitativni: 

 
Kvantitativni: Ocena obiska posamezne lokacije je bila med 500 in 1.000 ljudi. Dan Maribora je potekal na 

lokacijah.    
: Dvig prometa ponudnikov na lokacijah. Na mestni park 

trta. 
 
Zavod za turizem Maribor je aktivno sodeloval pri organizaciji Dneva Maribora:  

• Prevzeli smo koordinacijo lokacije Trikotna jasa, kjer sta se odvila dva dogodka. Prvi, dnevni dogodek 
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je bil organizirani pohod na Trikotno jaso s koncertom Sokija in njegovimi bobnarji. Drug dogodek 
je bil .  

• V Mestnem parku smo 
vina.  

• -ji, ki so vrteli 
 

• Za celoten niz dogodkov smo pripravili .   
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Trikotna jasa vsako leto 

obiskovalcev. 
 
 
Conventa Best Event Award 
 
Na mednarodnem festivalu Conventa Crossover 2025 sta kar dve mariborski prireditvi osvojili 
nagradi v svojih kategorijah: 
 

• Balet pod zvezdami 2024 
 

• Dan Maribora 2024 je -
Profit Event). 

 

dogodkov. V letu 2025 se je v finalu predstavilo rekordnih . Mednarodna 

dogodkov v Evropi. 
 
 
 
 
 
 



Pozicioniranje Maribora na področju 
industrije srečanj na nacionalni in 
mednarodni ravni. 
Oblikovanje delovne skupine Kultura in turizem (KIT) Maribor z ambicijo 
pretvoriti kulturni kapital mesta v turistični potencial.

73   visitmaribor.si

UPRAVLJANJE TURISTIČNIH 
PRODUKTOV

II POSEBNI DEL

2.5



74 
 

2.5.1  WINE & DINE MARIBOR 
 

 
Kvalitativni: 

  
Kvantitativni: 
ponudnikov), od tega jih je 5 realiziralo prodajo. Preko spletnega kanala ZTM smo prodali 15 ponudb (leta 

 
: 

 
 

martinovanja izvedel promocijsko kampanjo Martinov Wine & Dine. Aktivnost je potekala med 3. in 11. 
novembrom 2025. 
 

pet vinsko-

 
 

visitmaribor.si. Po vrednosti prodaje so 
 Restavracija MaK, Restavracija Sedem 

ter NANA, bistro in kavarna. 
 

vsebinsko bogate ponudbe 2–3 osebe, kar potrjuje trend 
 

 
Produkt Wine & Dine Maribor 2025 smo promovirali preko , s ciljno 
usmerjenimi objavami ter preko e-mail marketinga, usmerjenega na bazo preteklih obiskovalcev in 
zainteresirane javnosti. 
 
 
2.5.2  ZNAMKA  
 

 
Kvalitativni: Spodbujanje kratke dobavne lokalne verige ponudnikov v Mariboru in okolici. Dvig kakovosti 

.  
Kvantitativni: 

. 
: 

trti, preko spletne strani visitmaribor.si in na prireditvah v organizaciji ZTM in partnerskih organizacij.  
 

 Za 
 

 
podelil kakovostne certifikate 
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no 20 lokalnim ponudnikom 
 

 

•  

 
• sejmu umetnosti in obrti na

Grajskem trgu od aprila do oktobra. 
• Mednarodnem

, ki se je odvijal 21. in 22. 3. 2025. 
•  (27. 11. –

 

Na ZTM urejamo tudi: 

• zbiranje podatkov o ponudnikih za vnos na spletni portal visitmaribor.si za 
, 

•  spletno trgovino shop.visitmaribor.si,
• redno komunikacijo ,
• redno komunikacijo  intervjujih ter odgovarjanje na

 

2.5.3   

   
Kvalitativni: 
do srednjih dogodkov na visoki ravni. 
Kvantitativni: Maribor smo kot poslovno destinacijo predstavljali na treh poslovnih borzah ter dveh 

smo v aktivnostih Slovenskega 
ambasadorskega programa, ki poteka pod okriljem Zavoda Kongresno- . 

: . 
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• Borza Conventa Ljubljana/ Slovenija, februar. 
• Borza Imex Frankfurt  
• Borza IBTM Barcelona  
•  
• Poslovni dogodek Conventa Crossover Ljubljana/Slovenija, september. 
• (prejeli smo dve nagradi). 
• FAM trip Post Conventa. 
• FAM trip za ustvarjalce strategije KUS. 
• Site inspection za kongres Meet, Sleep & Cycle. 

 
 

• City DNA Summer school 2025 Luxembourg. 
•  

 
Pomembni dogodki: 

•  
 
Druge aktivnosti: 

• Organizacija aktivnosti za kongres IFIP SEC. 
•  

 
Ob koncu leta 2025 je Maribor prejel  prepoznavne spletne platforme za poslovni turizem 
kongres-magazine.eu. V kategoriji srednje velikih kongresnih destinacij (M) smo se uvrstili med 10 

  na drugo mesto. 
 

2.5.4  ZELENA DESTINACIJA 
 

 
Kvalitativni: Dvig prepoznavnosti Maribora kot zelene, okolju in ljudem prijazne, trajnostno naravnane 
destinacije. 
Kvantitativni: 

Zero Waste).  
: 

certificiranih ponudnikov.  
 
Destinacija Maribor - 

razvoja trajnostnega turizma v Sloveniji.  
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Maribor je nosilec 
bronastega certifikata 
Slovenia Green destination. 
 

 

Forbes. 

 
 
Trajnostne aktivnosti Zavoda za turizem Maribor v letu 2025 
 

• Izvajanje trajnostnih ukrepov in dogodkov: 
 

- V letu 2025 smo izvedli 
orodja Planet Positive Event  

- Prireditvi  in Martinovanje Zero Waste 
prireditev.  

-  
 

- Aktivno smo podpirali lokalne ponudnike 
 

TIC Maribor, 
. 

- Za ponudnike nastanitev in gostince smo izvedli predstavitev pomena Zelene sheme slovenskega 
turizma za trajnostni razvoj destinacije. 

 
•  

Zelena koordinatorka Zavoda za turizem Maribor je v letu 2025 kontinuirano nadgrajevala strokovno 
 

 
e aktivnosti so bile: 

- test za zelenega koordinatorja (januar 2025), 
- , 
- Zelene urice, delavnici nadgradnje Zelene sheme slovenskega 

turizma,  – Zeleni dan, 
- AI for climate solutions). 

 
Z zgornjimi aktivnostmi Zavod za turizem Maribor zagotavlja stalno strokovno nadgradnjo znanj, ki se 
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2.5.5  KULTURNI TURIZEM 
 

 
Kvalitativni: Dvig prepoznavnosti Maribora kot 
raznovrstno ponudbo kulture ter umetnosti. 

 
ustanov,  idr.). Izvajanje aktivnosti v okviru delovne skupine KIT (kultura in turizem) Maribor. 
Kvantitativni:  in na kulturnih prireditvah. 

turizmom povezanih storitev.  
 
Sodelovanje delovne skupine Kultura in turizem (KIT) Maribor, ki jo koordinira Zavod za turizem Maribor v 

temelji na 
kupni ambiciji , med drugim tudi za nove skupine 
obiskovalcev (milenijce in zoomerje

 
 

kakovosti, urejenega okolja in trajnostnega razvoja. 
 

 s 
pregledom poteka aktivnosti: 
  

1. Delovna skupina KIT Maribor  
2.  
3.  
4. Novi promocijski material  
5.  
6. Aplikacija KAM v hotelih in gostinskih lokalih  
7.  
8. Ponudba Maribora kot filmske destinacije  
9. Analitika obiskanosti kulturnih ustanov in dogodkov  
10.

-  

Delovna , na katerih smo: 
 

- izmenjevali informacije,  
- usklajevali aktivnosti v okviru mestnih projektov oz. prireditev ,  
- partnerska sodelovanja 

Ljubljana, skupni produkti ipd.),  
- izvedli delavnico na temo gostoljubja v muzejih in galerijah,  
- dogovorili model oz. zasnovo skupnih vstopnic v muzeje in galerije, 
- idejno zasnovali krovno promocijsko kampanjo za promocijo mariborske kulture in umetnosti 

Pripovedovalci Maribora. 
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ZTM in Urad za kulturo in mladino MOM sta si zastavila cilj, da delovanje skupine KIT nadgradimo v 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



4. Mariborski turistični forum v SNG 
Maribor z udeležbo okoli 130 deležnikov 
mariborskega turizma in osmimi govorni na 
temo razvoja regenerativnega turizma. 
Četrta zaporedna raziskava Struktura in zadovoljstvo obiskovalcev Maribora z 
84 % oz. najvišjim deležem vprašanih doslej, ki so z obiskom mesta v splošnem 
zadovoljni.

80   visitmaribor.si
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2.6.1   
 

 
Kvalitativni: 
mariborskega turizma s poudarkom na kulturnem turizmu ter primeri dobrih praks v tujini.  
Kvantitativni: okoli 130  

: / 
 
29. maja 2025 se je  odvil  v 

vinogradi, veliko vlaga v obnovo javnih prostorov, povezanost skupnosti, kulturne programe in zeleno 
mobilnost.  
 

 

: 
 

Uvodoma je direktor Zavoda za turizem Maribor Jure Struc predstavil rezultate leta 2024 in 
 infrastruktura, mestna ponudba 

in koledar dogodkov v prvi vrsti razvijajo za prebivalce. To je predpogoj zdrave destinacije, ki 
 obiskovalce.  

Anna Pollock, strateginja in coachinja, Conscious Travel, Velika Britanija je kot pionirka gibanja 
regenerativnosti v lokalnih skupnostih in 
radikalni premislek,  
in vizije razvoja ni recept za zdrav turizem in zadovoljno skupnost.  

 je 
spregovorila o Zeleni shemi slovenskega turizma za naslednje desetletje.  

, ki se 
 

novo Mestno  centrom, 
 

prostora v mestu.  
 

 
- , pri kateri so razvili orodje za trajnostno 

oceno dogodkov Planet Positive, in soustanovitelj Convente
zanimanje organizatorjev za medsektorsko povezovanje z znanostjo, kulturo in kreativnimi 
industrijami.  

- , je poudaril, da je njihova poslovna 
 

- , verjame, da samo pristne zgodbe, 

ker niso narejene za turizem, ampak rastejo iz lokalnega prostora.  
-

prireditvami na poti Zero Waste in s prvo ter edino Zero Waste kavarno v Sloveniji.  
- Jure Struc, direktor Zavoda za turizem Maribor

storitvami. Maribor vidi kot mesto prihodnosti - ker je dostopno, varno, zdravo in gostoljubno.  
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2.6.2   
 

 za predstavnike muzejev in galerij  
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Kvalitativni: 

kulturnih gostov v Mariboru. 
Kvantitativni: 

skupno 26 predstavnikov mariborskih kulturnih ustanov. 
: 

kulturne ponudbe destinacije. 
 
Zavod za turizem Maribor je v januarju 2025 organiziral delavnico Gostoljubni Maribor
delovni skupini za povezovanje ter promocijo kulture in turizma (KIT Maribor) s poudarkom na muzejih in 
galerijah.  Delavnica je bila usmerjena v krepitev gostoljubja v mariborskih kulturnih ustanovah ter 

, ki presega zgolj prijaznost. 
 

  
 
V prvem delu delavnice sta predstavnici agencije za razvoj in komunikacije v turizmu Nea Culpa predstavili 

primere dobrih praks 
iz Slovenije in tujine. V nadaljevanju je Aleksandra Toure, kulturna mediatorka, predstavila pristope in 
primere dobrih praks muzejev iz Francije.  
 

oceno 4 (zelo dobro) ter prepoznali potrebo po razvoju pisanih standardov gostoljubja in celostnega 
 

mariborskih muzejev in galerij, ki se glasi: 
 

 
 RAZIGRANEM MESTU KULTURE  
OB REKI DRAVI. 

 
 

 
 

 
 

Kvalitativni: Spodbujanje kompetenc in kakovosti storitev ponudnikov prevozov z avto taksi vozili in 

storitve. 
Kvantitativni: V trinajstih 1 kandidatov oz. voznikov taksi vozil.  

: Ustvarjanje prometa iz naslova prodaje storitev v TIC Maribor.  
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Tudi v letu 2025 je ZTM redno izvajal  s preizkusom znanja o 
poznavanju Maribora z okolico. Skupno smo izvedli 13 usposabljanj za 41  
 

zaposleni na ZTM. 
 
 
2.6.3  RAZISKAVE 
 

 
Kvalitativni: 
prihodnjih aktivnosti ZTM. 
Kvantitativni: Izvedba raziskave . 

: o  
 

5. 8. – 9. 8. 2025 izvedel etrto zapodeno poletno raziskavo Struktura in 
zadovoljstvo obiskovalcev Maribora. V raziskavi je sodelovalo 858 anketirancev

, . Raziskavo 2025 smo 

obiskovalcev k trajnostnemu ravnanju s strani MOM.  
 

 
 

 
  

•
iz tujine, 2 prihajata iz Slovenije. V primerjavi z letom 2024 je bilo 
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iz Slovenije (2 2% vs. 16 %) in manj tujcev (78 % vs. 84 %). V primerjavi s preteklim merjenjem je 
 – 93 %). 

• Med aktivnostmi  ogled mesta/znamenitosti in 
. 

• , 
– . 

•

 
•

preteklega leta. 
•

med obiskom. 
•

v primerjavi z merjenjem iz 2024. 
• 84 , 

 
• , 

– 2025). 
•

merjenjem) ponovno obiskal mesto Maribor. 
 

: 
https://www.visitmaribor.si/media/17988/aragon_ztm_struktura-in-zadovoljstvo-obiskovalcev-mom-
avgust-2025_porocilo.pdf.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



37.860 oz. 6 % več obiskovalcev kot v letu 2024. 
563 vodenj oz. 11 % več kot v letu 2024 za 11.423 udeležencev oz. 9 % več kot v letu 
2024.

86  visitmaribor.si

TIC MARIBOR
II POSEBNI DEL

2.7



87 

2.7.1  TIC MARIBOR 

 
Kvalitativni: 
informiranje za celotno destinacijo Maribor - 

. 
Kvantitativni: 6 4. 

:  3 % upad prometa od prodaje blaga in storitev glede na 2024.  

 A od leta 
2006 naprej skrbi za  ter zagotavlja 

- Pohorje, organizaciji 

opravljanju rezervacij za nastanitve. 

 

Januar-april in november-december: od 9. do 17. ure, sobote od 9. do 15. ure, nedelje in prazniki: 
od 9. do 13. ure. 
Maj-oktober: od 9. do 18. ure, sobote od 9. do 17. ure, nedelje in prazniki: od 9. do 15. ure. 

 

37.860 obiskovalcev , od tega 14 % 
 in 86 % tujih obiskovalcev. 
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Obiskovalci so bili 
Avstrijci (15 %), Nemci (14 %) in  (8 %), medtem ko je v letu 2024 
Avstrije (15 %), Nem  (13 %) in je (7 %). 
 
Ugotavljamo, da so 

. Tuji obiskovalci 
predvsem po znamenitostih v Mariboru, vinu in kulinariki, spominkih in aktivnostih na prostem (kolesarjenje, 

. 
 

so bili: 
 

51 do 70 let,  
sledijo jim   

zreli brez otrok od 35 let do 49 let. 
 

 
 
V letu 2025 smo izvedli 563 vodenj   
 

 pripisujemo redni ponudbi vodenj za individualne goste ob 
petkih in sobotah od januarja do decembra 2025.  

oktobru (96), sledita september (88) in maj (80), medtem ko je 
bilo v letu 2024 oktobru (94), sledita september (92) in maj (60). 
7 % rezervacij vodenj je bilo izvedenih preko spletne trgovine.  

v skupini  
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9 %), 
sledila so jim vodenja v 
slovenskem (22 %) in 

jeziku (10 %). V 
letu 2025 se je v primerjavi z 
letom 2024 

3 %. 
 

 smo skupaj 
  

 
Promet iz naslova prodaje blaga in storitev 
 
69 % prometa smo ustvarili iz naslova storitev  provizije iz 
naslova prodaje avtobusnih vozovnic za mestni promet, provizije od opravljenih rezervacij za nastanitve in 

2025 obiska iz leta 2019 nismo presegli, smo pa za 48 % presegli promet iz leta 2019. 
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3 % upad prometa glede na leto 2024.  
 

 
 
Promet iz naslova produktov Marprom-a 
 

6 % upad prometa iz naslova prodanih produktov Marproma v primerjavi z letom 
2024.  
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Novo v 2025  
 
Zavod za turizem Maribor je letu 2025 aktivno pristopil k – 

ibor 
-animacijskih vsebin.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

vlakec 
uporabnikom 

jo udobno, 
okolju prijazno in zabavno 

konkreten korak k 

dostopnega in 
revitaliziranega 15-
minutnega mesta. 

 
 
 



Poročilo so pripravili: Stanislav Kozar, 
Nevenka Kaučič in predsedniki turističnih 
društev
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2.8.1   

dela. Tako kot vsako leto smo ga tudi tokrat dopolnili z dodatnimi aktivnostmi, predvsem s praznovanjem 
 

promociji krajev in znamenitos
 

 

Za nami je leto polno lepih in pomembnih dogodkov. 

Delovanje organov 

Upravni odbor je imel v letu 2025 tri redne seje, na katerih smo obravnavali program dela zveze s 

razdelitvi sredstev za sofinanciranje TD MOM.  
Sklicali smo  
priznanja za urejenost okolja . 

 
Prijavili smo se na razpis TZS za sofinanciranje dejavnosti  
Redno smo vpisovali prostovoljne ure na portal TZS. 
Pripravljali smo 
Maribor (ZTM). 

 smo se predstavljali na sejmu turizma Alpe Adria v Ljubljani v februarju. Bili smo 

 
Do novembra Mercator centrih po 
Sloveniji. V decembru je Mercator sprejel novo obliko organiziranosti podjetja, tako da so se pogoji 

 
Na povabilo Europarka Maribor smo sodelovali na dvodnevnem Europarkovem sejmu  turizma. 

 

turizem Maribor  
posvetov 
 

 na Pohorju. 
Dogodek je organiziralo TKD Pekre.  
Sodelovali smo pri oddajah Radia Maibor.  

GTZ Slovenije na Brdu pri Kranju v organizaciji TZS. 
 trte: 

 trte. 
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sodelovali na Festivalu  trte  trte. 

 
 
Nadzorni odbor je imel eno 
vrednotenja programov TD, ki ga opravlja Odbor za vrednotenje dela in finance. NO je spremljal 

 
 
Aktivnosti skozi leto 
 
Odbor za prireditve se je sestal na dveh sejah. 
 

s prireditvami  
V sodelovanju z ZTM 
dogodkov na njihovi spletni strani. 

 
Bresternici. Dogodek je bil dobro 

obiskan.  je predstavila Monika Hlevnjak 
iz ZTM. - Gaj 

  

prireditve z datumom in lokacijo. 
 
Odbor za delo z mladimi se je sestal na dveh sejah. 
 

Na koordinaciji s  MB in predstavnicami Skupnosti Vrtcev 

nosil naslov Maribor v objemu tradicije. 
 

Tudi v letu 2025  razstavo za i . 

otvoritev z bogatim kulturnim programom je bila 9. 6. 2025. Razstava je bila na ogled 10 dni. Z nami 
 

. Vse mlade i, ki jih je 
prispeval Europark. 

 
 
Odbor za ocenjevanje urejenosti okolja, ogledi na terenu 
 

 
OTZ . 

 
za okolje in prostor, ki so opravili oglede na levem in desnem bregu Drave s 
fotografskim materialom.  

krajev, 
 MB . 
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Odbor za kadre in priznanja se je sestal na eni seji. 

Objavil je razpis za predloge za priznanja OTZ MB in 
Pripravil je predlog nagrajencev, ki jih je predlagal UO OTZ MB. 
Objavil evidentiranje v organe OTZ-MB za mandatno obdobje 2026 do 2030. 

Odbor za vrednotenje dela in finance se je sestal na dveh sejah. 

Odbor za vrednotenje dela in finance je pripravil javni razpis za sofinanciranje  programov  TD MOM.  
s 

odbora 
programov o v 
nadaljevanju). 

 Maribor in 
 

u  

(OTZ) devet (9) 

ki jih nameni MO Maribor za sofinanciranje prireditev,  

 bile: 

TD Bresternica - Gaj  
organizacija in izvedba pustne povorke v Bresternici, 

 
 

 
postavitev klopotca v vinogradu nad Bresternico, 
sodelovanje na prireditvah v okviru praznika KS Bresternica-Gaj, 
trgatev, 
priprave na advent. 

TD Kamnica 
spodbudili krajane za i akciji, 
urejanje in zasaditve gredic po kraju in na oglasnih deskah v kraju in na Urbanu, 

 
 

ocenjevanje vzorcev vina, Martinovanje, 
-novoletni koncert. 

 
 

postavitev majskega drevesa, 
postavitev klopotca in podelitev priznanj vinogradnikom, 
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dan odprtih vrat in trgatev potomke  trte, 
postavitev novoletne jelke –  

 
 
TD Maribor 

 na u reke Drave, 
 

splavarska razstava in delavnice za otroke na Art kampu, 
 

e od junija do oktobra. 
 
TD Pekre 

 
Festival komedije v Pekrah, 
spominska slovesnost in pohod ob Pekrskih dogodkih, 

 - 15. avgust, 
spoznavanje kraja – pohod in postavitev klopotca, 
trgatev vinske trte. 

 
TD Razvanje 

,  
sodelovali smo na prireditvah ob krajevnem prazniku, ki sovpada tudi s praznikom MOM, kjer smo 

Trikotno jaso, 
 

 trte, 
izdelali smo adventni venec pred Domom krajanov v Razvanju in vsako nedeljo povabili krajane na 

 
 
TD Radvanje 

razstava slik sekcije Pro arte, 
delavnice sekcij Srnice in Pro arte. 

 
TD Studenci 

, 
 

 
pohod po Studencih, 

 
. 

 
 

«  
 

 
 

prireditev Jagode in penina, 
organizirali tradicionalni kolesarski maraton z razgledom, 
koordinirali organizacijo Dan Maribora, 
okrasitev trga in postavitev adventnega venca, 
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Foto: Otvoritev likovne razstave otrok mariborskih vrtcev 2025 MARIBOR V OBJEMU TRADICIJE, Europark  Maribor 
 
Sredstva za sofinanciranje programov TD MO Maribor v letu 2025 
 

5  Maribor v znesku 8.500 EUR. 
po pogodbi z Zavodom za turizem Maribor. Za dodelitev sredstev je 

OTZ Maribor 
14/2025 dne 13. 8. 2025

 637, 
8,320 

 
 

TD  Znesek v EUR 
Brestrnica-Gaj 65 940,80 

Kamnica 78 1.048,96 
 89 1.140,48 

Maribor 88 1.132,16 
Pekre 86 1.115,52 

Razvanje 71 990,72 
Studenci 87 1.123,84 
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-  73 1.007,36 
Izravnava 0,16 
Skupno 8.500,00 EUR 

Odbor rokodelcev 

 MB smo v letu 2025 sodelovali na naslednjih dogodkih: 
- prisotni smo bili na stojnicah v Mercator centrih v Mariboru in po Sloveniji,
- sodelovanje na sejmu Alpe-Adria v Ljubljani,
- ,
- ,
- ,
- sejem Bolfenku na Pohorju,
- Praznik jabolk na Kozjanskem,
- Praznik jabolk v Selnici ob Dravi.

V Odbor rokodelcev OTZ 4  

5 

 Dogodek Datum Kraj Organizator 
1.  1. 3. Pekre TKD Pekre 
2. Predstava v Domu krajanov Razvanje 8. 3. Razvanje TD Razvanje 
3. 21. Festival komedije 7.-30. 3. Dom kulture Pekre TKD Pekre 

4. Maribor  15. 3. Drava, sprehajalna 
pot TD Maribor 

5.  19. 3. Pred cerkvijo sv. 
 TD Studenci 

6. Izdelava presmeca 12. 4. Razvanje TD Razvanje 

7. Sprevod s presmecem do cerkve sv. 
Mihaela in po kraju do Doma krajanov 13. 4.. Razvanje TD Razvanje 

8.  30. 4.   
-  

9. Postavitev majskega drevesa 30. 4. KS  TD  

10. Spominski pohod Pekre 1991 17. 5. IC pekre –VGM-IC 
Pekre TKD Pekre 

11. Urbanova nedelja 25. 5. Urban nad Kamnico TD Kamnica 
12.  23. 5. Pekre TKD Pekre 

13.  – splakovanje 
perila 22.5. ec na 

Studencih TD Studenci 

14. Dan odprtih kleti 7. 6. Kamnica TD Kamnica 

15. Otvoritev likovne razstave otrok 
mariborskih vrtcev 6. 6. Europark MB OTZ-MB 

16. Pohod po Studencih 21. 6. Studenci TD Studenci 
17.  26. 7.   

18.  15. 8. Cerkev sv. Bolfenka 
na Pohorju TKD Pekre 
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19. Postavitev klopotca 23. 8. Pri Jelovcu, pri 
 TD Bresternica-Gaj 

20. Kolesarski maraton z razgledom 6. 9. Po obronkih KS 
 

TD 

-  

21.  7. 9. Zbor pred KS 
Bresternica- Gaj TD Bresternica- Gaj 

22.  26. 9. Bresternica OTZ-MB 
 

23. 41. tradicionalni
Splavarski krst 27. 9. Lent, pred 

 trto TD Maribor 

24. Martinovanje 9. 10.  
TD 

-  
25. Tradicionalni p  18. 10. KS Razvanje TD Razvanje 

26.  18. 10. Dom krajanov  v 
Bresternici TD Bresternica-Gaj 

27. Martinovanje na Podpohorski vinski 
cesti 8. 11.   

28. Martinovanje v Kamnici 15. 11. Kulturni dom 
Kamnica TD  Kamnica 

29. vencu 30. 11. -
21. 12.

Dom krajanov 
Razvanje TD Razvanje 

30. Kamnici 21. 12. Kulturni dom 
Kamnica TD Kamnica 

31.  24. 12. Pekrska gorca 
TD Studenci, 

Razvanje 

Program pripravili:  
 

Maribor, 20. 1. 2026 



Pozicioniranje Maribora kot središča regij 
Štajerska in Pohorje. 

Sodelovanju z vodilnima destinacijama 
Rogle – Pohorje in Ptuj pri razvoju skupne 
prodajne platforme oz. marketplace-a Štajerska.

100  visitmaribor.si

3.
PROJEKTI
II POSEBNI DEL
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3.1  PROJEKT V SODELOVANJU S STO: PROMOCIJA VODILNIH DESTINACIJ 
 

 
Kvalitativni: 
Maribor - Pohorje, povezovanje s partnerskimi vodilnimi destinacijami 

. 
Kvantitativni: Izvedba treh promocijskih kampanj in povezovanje z dvema partnerskima vodilnima 
destinacijama in eno regijsko organizacijo. 

: 80 % sofinanciranje izvedenih aktivnosti s strani STO v vrednosti 93.817,97 EUR. 
 

destinacij v Sloveniji v letu 2025 je bil 

 
 
Cilj javnega razpisa je spodbujanje: 

-  
- povezljivosti vodilnih destinacij ter  
- trajnostne in digitalne preobrazbe slovenskega turizma.  

  
  

-  
 

avnega razpisa: 
- od 1. 1. do 15. 10. 2025. 

  
Novost v 2025: 

-
bila novost v javnem razpisu ta, da je bilo 

.  
- Pogoji za dodatno sofinanciranje so bili: 

geografsko stikajo, da imajo povezane destinacije 
znamko in da so v letu 2024 .  
Prijavo smo oddale vodilne 
destinacije Maribor - Pohorje, Ptuj in Rogla-Pohorje pod blagovno znamko Destinacija . 

 
Skupno odobreno sofinanciranje za ZTM: 93.818,33 EUR 

- za aktivnosti vodilne destinaciji Maribor - Pohorje: 58.500 EUR 
- za aktivnosti skupnega projekta vodilnih destinacij: 35.318,33 EUR 

 
vrednost vseh izvedenih aktivnosti (z DDV): 143.072,43 EUR 

Sofinancirano s strani STO: 93.817,97 EUR 
Lastna sredstva ZTM: 49.254,45 EUR 
 
Izvedene oz. sofinancirane aktivnosti iz naslova razpisa so bile: 
 
1. Zavod za turizem Maribor je za namene razvoja in promocije vodilne destinacije Maribor - Pohorje 
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- . 
-  po Sloveniji, 
-  mariborske kulture in umestnosti ter ponudbe za tranzitne turiste 

na skupno 10 trgih. 
- Nadgradnjo portala visitmaribor.si z naprednim AI iskalnikom in urejanje mobilnega prikaza. 
- Martinovanje 

v Mariboru in . 
- Vsakoletno raziskavo strukture, porabe in zadovoljstva turistov smo nadgradili z analizo mobilnosti 

turistov zaznavanjem spodbujanja obiskovalcev k 
trajnostnemu ravnanju s strani MOM. 
 

2. Za namene skupnega projekta vodilnih destinacij smo vzpostavili oz. nadgradili spletni portal stajerska.si 
v skupno prodajno usmerjeno digitalno platformo (marketplace).  
 

 
 
 
 
 
 
 
 

Namen nadgradnje je bil 

neposredno spletno 

produktov vodilnih 
destinacij in lokalnih 
ponudnikov z 

 
 
Ob tem smo marketplace tudi , in sicer na slovenskih in : siol.net, 
delo.si, Ljubljanainfo.com, Mariborinfo.com, Ptujinfo.com, Sobotainfo.com, Pomurec.com in 
Dolenjskainfo.com ter after5.hr in journal.hr. 

 
 

3.2  PROJEKT V SODELOVANJU Z RRA PODRAVJE - MARIBOR: PARTNERSTVO ZA POHORJE 
 

 
Kvalitativni: 

skupne promocijske in komunikacijske kanale destinacije. Nadgradnja promocije aktivnega turizma ter 
 

Kvantitativni: Zasnova in izvedba  promocijskih aktivnosti Partnerstva za Pohorje (sejmi, 
 

: Za namene izvedenih aktivnosti Partnerstva za Pohorje je Zavod za 
turizem Maribor s strani Razvojne agencije Podravje - Maribor, kot koordinatorja Partnerstva, prejel 15.000 
EUR z DDV. 
 



103 

 in je 
koordinacije, izvajanja nalog v sklopu promocije in infrastrukture ter sredstev za pripravo projektnih vlog v 
letu 2025 izvedel naslednje aktivnosti: 

1. Koordinacija in sodelovanje v projektni skupini PzP
•

bilo sodelovanje v razpravah, usklajevanjih in pri oblikovanju skupnih usmeritev partnerstva. 
• - Kozjak Trail, s poudarkom na

razvoju, vsebinski nadgradnji in promociji produkta. 
2. Promocijske aktivnosti

• V okviru celoletnega delovanja so bile zasnovane in organizirane promocijske aktivnosti Partnerstva

ambasador Filip Flisar). 
•

pristajalno stran expo.visitmaribor.si. 
• Sodelovanje pri 

Pohorje  
•

potekali v okviru promocijskih aktivnosti Zavoda za turizem Maribor, in sicer preko: 
aplikacije za dogodke KAM, 
e-  
spletnega portala visitmaribor.si, 

 
 

3.

ter pri pripravi in usklajevanju promocijskih materialov, namenjenih predstavitvi destinacije in njenih 
produktov na sejmih doma in v tujini. 

4. Sodelovanje z drugimi institucijami
Vzpostavljene in nadgrajene so bile povezave z ostalimi partnerji Partnerstva za Pohorje. Potekalo je
sodelovanje pri pripravi in promociji vsebin skupnih dogodkov ter usklajevanje komunikacijskih 

nergij med partnerji. 

Za namene izvedenih aktivnosti oz. delovanja v Partnerstvu je ZTM Razvojni agenciji Podravje Maribor, ki je 
 

3.3  PROJEKT V SODELOVANJU Z RRA PODRAVJE -  

 
Kvalitativni: 

predstavitvenih in razvojnih aktivnosti na nacionalni in mednarodni 

 
Kvantitativni: Zasnova in izvedba  razvojno-promocijskih aktivnosti  

infulencerji). 
: 
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Zavod za turizem Maribor (ZTM) je v letu 2025 sodeloval v delovanju destinacije  kot eden izmed 

programsko-strokovnega sveta destinacije
razvojne, promocijske in predstavitvene aktivnosti na ravni regije.  
 
ZTM je redno sodeloval  
pri usklajevanju letnih prioritet, promocijskih usmeritev in skupnih nastopov. V okviru programskega sveta je 

tajerska ter 
. 

 

Alpe Adria (Ljubljana), F.re.e 
, FINE WINE Tourism Marketplace (Valladolid), Urlaub & Ausflug Wels, 

SIW 
 

 

, kot je npr. nadgradnja portala destinacije v marketplace platformo
produktov, kot je  v okviru razpisa STO za vodilne destinacije. Prav tako je sodeloval 
pri izmenjavi dobrih praks 
kontekst.   
 
Posebna pozornost je bila namenjena promocijskim akcijam in odnosom z javnostmi. ZTM je aktivno 
sodeloval pri 

 juniju in decembru 2025. 
Prav tako so se informatorji Zavoda za turizem Maribor oziroma TIC Maribor 
informatorje in predstavnike destinacij e in 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Ambasadorka destinacije 
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S sodelovanjem v programskem in strokovnem usklajevanju, podporo promocijskim akcijam ter 

itvi regijskega povezovanja ter 
  

 
 
3.5 PROJEKT ERASMUS: MICE.N.E. – MICE Next Evolution 
 
V mesecu marcu 2023 se je ZTM prijavil na razpis Erasmus MICE.N.E. – MICE Next Evolution. Projekt temelji 

svetovanje pri upravljanju in usposabljanje 

izrazih, 

M.I.C.E. (Meetings, Incentives, Conferences and Exhibitions). 
 

 
 
 
 
 
 
20. in 21. maja smo v 
sodelovanju z Ekonomsko 
poslovno fakulteto 
Maribor organizirali 
dvodnevno poslovno 

projekta Micene, kjer smo 
se dogovarjali o 
nadaljnjih aktivnostih 
projekta ter spoznavali 
primere dobrih praks na 

je 

Maribor. 
 
 
 
25. septembra smo v Mariboru organizirali MICENE delavnico "Cross Examination Workshop 6", ki je bila 
namenjena povezovanju vodilnih strokovnjakov, ki se ukvarjajo z organizacijo mednarodnih dogodkov in 
konferenc.  
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Delavnica je 
zagotovila platformo 
za raziskovanje idej 
in vzpostavljanje 
povezav, s 
poudarkom na 

prepoznavnosti 
Slovenije na 
mednarodnem 

 

3.7 PROJEKT ERASMUS: Vocational Excellence, Policy and Enterprise United for Hospitality 
Management Skills Adapted on Environmental Footprint Methods (GreenHost) 

 
Kvalitativni: Dvig prepoznavnosti in ugleda 
v Sloveniji kot med partnerji v projektu. 
Kvantitativni: ; izvedba analiz 

priprava 
politikah Slovenije na 
strokovnjakov v sektorju gostinstva in turizma ter priprava dokumentov 

. 
: pridobljena 

28.877,93 . 

Zavod za turizem Maribor (ZTM)  
naslavlja  

pomanjkanje usposobljenega kadra, 
zeleni in trajnostni prehod. 

Projekt z raznoliko skupino 
 ter vodilnimi v industriji.  

Osrednji namen je 
ter podpreti izpopolnjevanje in prekvalifikacijo .  
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Glavni cilji: 

•
 

ter usposobljena  usposabljanjem na delovnem mestu v neposredni povezavi z industrijo. 
• Ustvariti 

vrednote. 
•

  

Glavni rezultati: 
 

• , 
 

•  
 

• .  
• P   o potrebah po spretnostih in reformah v sektorjih turizma/gostinstva. 

 
Obdobje trajanja projekta: marec 2024 – februar 2028 
Vrednost projekta: 156.804,00 EUR 

 156.804,00 EUR 
 125.443,20 EUR (80 % sofinanciranje) 

 31.360,80 EUR 
 
Aktivnosti ZTM v letu 2025: 
 

•
relevantnih nacionalnih in mednarodnih statistik za umestitev Slovenije, pregled relevantnih 

rialov v okviru projekta. 
 

•

in gostinskega sektorja. 
D6.1 - Policy Report: https://www.greenhostproject.eu/resources. 
 

•
sektorju gostinstva in turizma. 
D4.1 - Training materials for teachers and trainers (labour market - sustainability - entrepreneurship): 
https://www.greenhostproject.eu/resources. 
 

•
. 
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D3.2 - Specification of requirements for the online platform and content in  
D5.1 - Recruitment system Report: https://www.greenhostproject.eu/resources.   
 

• .  
D2.2 - Initial pool of good practices: https://www.greenhostproject.eu/resources  
In terenska raziskava – primer: https://www.linkedin.com/posts/greenhost-cove-
project_greenhost-sloveniagreen-sustainabletourism-activity-7366362627423223808-
_mSL?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAACe3_HUBBAyWgTfCi1t6Av
NuNGR2cwhwyzA. 
 

• rednih on-line in delovnih sestankih, kjer so partnerji projekta dogovorili potek in 
izvedbo . 
 

• h 2-  
Porto   
https://www.greenhostproject.eu/sl/post/uspe%C5%A1no-drugo-mednarodno-sre%C4%8Danje-
projekta-greenhost-v-vila-do-conde-na-portugalskem; 
Reggio Emilia
https://www.greenhostproject.eu/sl/post/greenhost-v-kraju-reggio-emilia-evropsko-sodelovanje-
za-bolj-trajnostno-gostinstvo-in-turizem. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Novembrsko delovno 

Reggio Emilia, Italija 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Povprečna ocena dela Zavoda za turizem 
Maribor na lestvici od 1-5 je 4,2 (v letu 2024: 4,2). 

Povprečna ocena dela Turistično informacijskega centra (TIC) Maribor je 4,1 (v letu 2024: 
4,2). 

Povprečna ocena dela Najstarejše trte je 4,4 (v letu 2024 4,2).

109   visitmaribor.si

ZADOVOLJSTVO 
Z DELOM ZTM V LETU 
2025

4.
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ZTM je zadovoljstvu z delom ZTM v letu 2025.  
 

je sodelovalo 118  oz. anketirancev.  
 

 
 

68 % anketirancev je odgovorilo, da so v letu 2025 sodelovali z ZTM. 
anketirancev (39 %) je z ZTM sodelovalo 1 do 3-krat letno. 

Informacije o sodelovanju z ZTM  najpogosteje pridobijo preko spletnega 
portala visitmaribor.si in e-novic ter preko r.  

96 % anketirancev (v letu 2024 86 %). 
 
Zadovoljstvo s sodelovanjem 
 

43 % jih je z delom ZTM zelo zadovoljnih in 38 % zadovoljnih. 
-5 je 4,2 (v letu 2024: 4,2). 

Z delom TIC Maribor je 42 % anketiranih zelo zadovoljnih in 35 % zadovoljnih. 
je 4,1 (v letu 2024: 4,2). 

Z delom HST je 51 % zelo zadovoljnih in 38 %  zadovoljnih. 
je 4,4 (v letu 2024: 4,2). 

 
 

 

kampanjah (29 %). 
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Motivi za sodelovanje z ZTM 
 

 
 

 
 
Ocena zaposlenih na ZTM 
 
Na podlagi spodnjih trditev so anketiranci zaposlene na ZTM ocenili zelo dobro. 
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Pomembnost aktivnosti ZTM 
 
Na lestvici od 1-5 glede pomembnosti aktivnosti, 
doma in v tujini, :  (ocena 4,7), digitalno 

 (4,6), spletni portal (4,6), objave dogodkov v aplikaciji KAM (4,6), 
 (4,6) in  (4,6). 

 

 
 
Zadovoljstvo z izvajanjem aktivnosti ZTM 
 
Na lestvici od 1-5 glede zadovoljstva z izvajanjem aktivnosti ZTM
destinacije Maribor doma in v tujini, : objava dogodkov v aplikaciji KAM 
(4,5),   (4,5),  (4,4), spletni portal 
(4,5), in izvajanje prireditev (4,4). 
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